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Grupul Electrolux - scurtd prezentare

Lider global in domeniul

electrocasnicelor

Crearea de experiente inovatoare pentru consumatori este factorul cheie
necesar pentru o crestere profitabild pe termen lung, dar si pentru a oferi
utilizatorilor posibilitatea de a gati preparate delicioase, de a avea grija de
hainele lor, astfel incat sd ramand ca noi mai mult timp si de a obtine
confortul si mediul sdndtos dorit acasa.

Cresterea profitabild este posibild si printr-o crestere constantd a eficientei
operationale prin digitalizare, automatizare si modularizare. Sustenabilitatea
este parte integrantd a strategiei Grupului Electrolux. De asemeneaq,
cresterea profitabil& este facilitatd si de un bilant solid.

Sediul central al Grupului Electrolux este situat in Stockholm, Suediq, iar actiunile Grupului
Electrolux sunt listate la bursa Nasdaq din Stockholm.

~60 milioane de produse vandute anual pe ~120 de piete pentru vanzari de 135 miliarde SEK

Vanzari pe regiuni Vanzdari pe marci

Altele, 19% K] Etectrolux
3% 35%
35% 4%
4%
i FRIG:;:D%ADIRE AEG
5% 15%

VY Include Frigidaire Gallery si Frigidaire Professional.

Strategia de crestere profitabila

Cele trei domenii de inovare

Stimularea inovatiei
pentru a crea o
experientd a
consumatorilor
sustenabild

Cresterea eficientei
prin digitalizare,
automatizare si

modularizare

Un bilant solid faciliteazd o
crestere profitabild

Gdtire si refrigerare
64% din vanzari

Categorii de produse: aragaze, plite, cuptoare,
hote, cuptoare cu microunde, frigidere si
congelatoare.

Ingrijire tesdturi si vesela

29% din vanzdari

Categorii de produse: masini de spdlat rufe, uscatoare
si masini de spdlat vase.

Confortul si curdtenia casei

7% din véanzdari

Categorii de produse: aspiratoare, aparate de aer
conditionat, boilere, pompe de cdldurd si electrocasnice
mici.
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pentru a mergq
la subiectul
dorit

CU pri NS Introducere Abordarea noastrd in actiune 2022 pe scurt
Cadrul nostru de sustenabilitate Privind cétre 2030 Grupul Electrolux s-a angajat de peste 100 de ani
Rezultate cheie 2022 Informatii suplimentare s& imbundtdteascd viata de zi cu zj, iar in prezent,
- a demarat un amplu proces de a deveni o
companie cu adevdrat sustenabild. in 2 022,
Grupul Electrolux a fost recunoscutd ca si
Premii si distinctii companie de top la categoria de electrocasnice
de folosintd indelungatd de cdtre Indicele de
sustenabilitate Dow Jones (DJSI) si CDP.

Intrebari si réspunsuri cu Jonas Samuelson Efectele de-a lungul lantului valoric
si Vanessa Butani

Megatendinte globale care ne modeleazd
afacerea

Etape cheie de sustenabilitate

Cititi articolul complet aici ,Depunem eforturi pentru a ~Pentru Grupul Electrolux

°Descérca,t/ aici ,Raportul de sustenabilitate 2022

ne asigura cd tot ceea ce sustenabilitatea nu este un detaliu
facem ne qgjuta sa devenim o sau o completare ulterioargq, ci este

companie cu adevdarat o parte integranta a activitdatii
sustenabila.” sale.”

Jonas Samuelson, CEO Electrolux Vanessa Butani, vicepresedinte Sustenabilitate la nivel de Grup



https://www.electroluxgroup.com/sustainability-report-2022.pdf
https://www.electroluxgroup.com/sustainability-report-2022.pdf
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Cadrul nostru de
sustenabilitate

Cadrul nostru de sustenabilitate - For the Better 2030 - defineste modul
in care ne desfasur@m activitatea pentru a ne atinge obiectivele pentru
2030, si anume de a deveni o companie mai bund, de a gdsi, solutii mai
bune si de a avea o viatd mai bund, dar si obiectivele noastre climatice.
Cadrul include cele mai importante probleme de sustenabilitate pentru
Electrolux si ne ajutd s& depunem toate eforturile pentru a ne atinge
scopul de a imbundatdti viata de zi cu zi.

Obiectivele noastre

p I \ Depunem eforturi continuu pentru a fi o companie
A * 5S4 fim o companie neutrd din punct de vedere

mai eficientd din punct de vedere al utilizdrii

e Vom céstiga increderea tuturor celor afectati de
operatiunile noastre, demonstrédndu-ne

Ll

O companie
mai bund

@E

Solutii mai bune

P

il P

~ . [V

O viata mai buna

v

0
0

\a

climatic si s& desfasurdm operatiuni curate,
eficiente din punct de vedere al resurselor.

e SA actiondm etic, sd& fim lideri in domeniul

diversitdtii si s& respectdm drepturile omului

® S4& stimuldm sustenabilitatea lantului de
aprovizionare

Obiectivele noastre

® S& fim lider in domeniul solutiilor eficiente
energetic si al utilizarii resurselor

¢ S3 oferim produse si solutii de afaceri cu
circularitate ridicata

® S& elimindm materialele ddundtoare

Obiectivele noastre

¢ S& facem din alimentatia sandtoasd si
sustenabild alegerea preferatd

* S& protejdm hainele pentru ca sd reziste
de doud ori mai mult, dar cu jumatate din
impactul asupra mediului

* 5S4 facem fiecare casd un loc mai

sdndtos in care oamenii sd se simtd& bine,
dar cu jumdtate din amprenta de carbon

resurselor si pentru a deveni o companie mai sigurd
si mai eticd - atat in ceea ce priveste propriile
operatiuni, cat si de-a lungul intregului lant valoric:
« Depunem eforturi de a ne reduce amprenta

prin desfdsurarea de operatiuni eficiente in
intreaga lume

Satisfacerea cererii pietei globale in crestere de
aparate electrocasnice, dar fard a creste impactul
asupra mediului, ne impune s& optimizam si mai
mult performanta produselor si s& utiliz&Gm mai
eficient resursele:

e Producem electrocasnice mai eficiente, de inaltd

performantd, care ii ajutd pe consumatori sd aibd o
viatd mai bung, sd economiseasd bani si sd-si reducd
amprenta asupra mediului.

angajamentul fatd de eticd, diversitate si drepturile
omului prin declaratiile si actiunile noastre.

¢ Produsele noastre sunt realizate in acelasi mod

de-a lungul intregului lant global de aprovizionare
- cu respect pentru oamenii care le-au facut si grija
pentru mediul inconjurdtor.

* Vom contribui in mod proactiv la economia circulard

prin integrarea mai multor materiale reciclate in
platformele noastre de produse, dar si printr-o
abordare mai circulard a produselor si solutiilor.

o Consumatorii nostri pot sta linistiti c& gestiondm cu

atentie substantele chimie si cd le inlocuim pe cele
care constituie motive de ingrijorare.

Ne propunem sd imbundtdtim viata de zi cu zi si s& o faceme Putem contribui si mai mult la adoptarea de

mai sustenabild in intreaga lume prin promovarea unei

alimentatii mai bune, a unei ingrijiri mai bune a hainelor, dar

si prin crearea unor medii mai bune acasd aldturi de
consumatorii si partenerii nostri:
e Prin influentarea modului in care sunt utilizate produsele

noastre putem reduce risipa alimentard, putem promova o
alimentatie mai eficientd din punct de vedere al utiliz&rii
resurselor, dar si stimula adoptarea de obiceiuri alimentare
mai sdndtoase si mai sustenabile.

practici de spdalat rufe mai sustenabile prin
incorporarea solutiilor inovatoare care sporesc
eficienta proceselor de spdlare si imbundtdatesc
ingrijirea articolelor de imbr&cdminte.
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Planul Electrolux pentru neutralitate climatica

Planul nostru include obiectivul nostru bazat pe stiintd, care a fost aprobat de initiativa
Science Based Targets, precum si obiectivul nostru pentru operatiuni neutre din punct de
vedere climatic din cadrul initiativei Electrolux, For the Better 2030. De asemeneq, include si
angajamentul nostru de a constribui la obiectivul Pactului Global al Natiunilor Unite de 1,5°C
(de a limita incdlzirea globald la 1,5°C) prin dezvoltarea unui lant valoric neutru din punct de

vedere climatic pdnd in 2050.?

. reducere a emisiilor de carbon Operatiuni neutre q q . -
Tlnte: 800/ asociate operatiunilor. din punct de Neutralitatea CllmG_thO )
O obiectivele 5129 vedere climatic? de-a lungul lantului valoric
- Aceastd ambitié pe termen lung sprijin&
oy EEEERR @ chnEiler ¢ @slitem obiectivul Pactului Global al Natiunilor Unite
25 /0 Lot QI presicln de1,5° C. Obiectivele 1,2 si3.

2015 2025 2030

2050

Grupul Electrolux are din 2018 un obiectiv bazat pe stiint&d aprobat, ce se
aliniazd cu Acordul de la Paris (COP 21). Pentru a stimula masurile interne de
reducere a schimbdrilor climatice in cadrul Grupului Electrolux, obiectivele de
performantd au fost asociate obiectivului Grupului bazat pe stiintd in cadrul
programelor de stimulare pe termen lung prin mdsuri dedicate managerilor
superiori.

1. Obiectiv bazat pe stiint& (SBT)

2. Obiectivul companiei (Obiectivul 1+2 = 0)
3. Include emisiile rezultate din utilizarea energiei si emisiile fugitive de gaze.
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Rezultate cheie 2022

Bl 1T ] hse

O companie mai bund Solutii mai bune O viata mai bund

98% 24/39 Frigiderele cu Cooling 360

di ie electricd utilizatd i Produsele noastre cele mai eficiente energetic Gl Bieinie oL 19) plEnl el 2@ el
n ene.rgl.e sl ”Z,O Sl - e alimentelor pentru mai mult timp si la

operatiunile globale provine si din punct de vedere al consumului de apd e

di i bil au reprezentat 24% din totalul unitdtilor reducerea risipei alimentare.

I L2 SEfEErel e vandute si 39% din profitul brut.

]24,000 70% Milioane de persoane

de oameni implicati in promovarea  plastic reciclat in finisajele interioare au beneficiat de campania globald de

alimentatiei sustenabile din 2016. ale noilor frigidere incorporabile. spdlare sustenabild a hainelor.

35% 4 000 Primul aspirator fard
° 7

din marfurile transportate de componente testate pentru vopsed

maritim au beneficiat de conformitate chimica. pentru a reduce consumul de substante

combustibili mai sustenabili. chimice, energie si resurse materiale.

Reducerea emisiilor in 2022
Obiectivele 1 si 2'? Obiectivul 3"

82% >25%

reducere comparativ cu 2015

reducere comparativ cu 2015
1. Obiectiv bazat pe stiint& (SBT)

2. Include emisiile rezultate din utilizarea energiei si emisiile fugitive de gaze
cu efect de serd.
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Implementarea strategiei
noastre de afaceri

sustenabile

Jonas Samuelson, presedinte si director general executiv, si Vanessa Butani,
vicepresedinte Sustenabilitate la nivel de Grup, vorbesc despre atingerea
obiectivului climatic bazat pe stiintd al Grupului Electrolux cu trei ani inainte de
termen si despre cum Electrolux a gestionat provocdrile in 2022 pentru a continua
demersurile de atingere a obiectivelor initiativei ,For the Better 2030”.

Anul 2022 a fost un an cu multe provocari pentru multe companii
din intreaga lume. Cum au fost afectate Grupul Electrolux si
planurile sale de sustenabilitate?

Jonas: Ca urmare a scdderii cererii pentru produsele noastre, a
trebuit s& acorddm o mai mare prioritate investitilor noastre cu o
rambursare financiard mai rapidd si mai sustenabild si s& amé&ndm
unele investitii cu beneficii pe termen mai lung. n ciuda acestui
fapt, aceastd situatie a fost, de asemeneq, si o oportunitate pentru
noi s ne concentrdm pe ceea ce conteazd cu adevdrat - sd
urmdm strategia companiei de sustenabilitate.

Vanessa: Exact, desi am luat recent mdsuri pentru a putea trece cu
bine de aceastd perioadd cu multe provocdri, am reusit s& ne
mentinem obiectivele ambitioase de sustenabilitate si
angajamentul nostru de a le atinge. Sunt méndrd de rezultatele
solide pe care le-am obtinut.

Ce progres-cheie ainregistrat Electrolux in ultimul an?

Jonas: Este nemaipomenit cd am reusit s ne atingem obiectivul
climatic bazat pe stiint& pentru 2025 cu trei ani mai devreme prin
reducerea emisiilor aferente obiectivelor 1si 2 cu 82% si reducerea
emisiilor aferente obiectivului 3 cu mai mult de 25% comparativ cu
2015.

Vanessa: Suntem foarte mandri cd ne-am atins obiectivul, iar
urmatorul pas este sa stabilim detaliile urmdtorului nostru obiectiv
bazat pe stiintd.

Cat de departe a ajuns Grupul Electrolux in cél@toria sa de
sustenabilitate?

Jonas: Electrolux a f&cut multe progrese in ultimii ani.

Modul in care privim sustenabilitatea activitdtilor noastre de zi cu
zi a evoluat semnificativ, la fel si solutiile oferite consumatorilor
pentru a avea o viatd mai sustenabild. Sustenabilitatea a trecut
de la respectarea reglementdrilor guvernamentale si a eficientei
produselor la ceva mult mai profund. A devenit parte din
identitatea noastrg, cine suntem si cum ne desfdsurdm activitatea
- pentru a deveni mai relevanti pentru consumatorii nostri si a
face ceea ce trebuie. Sustenabilitateq, incluzand atat aspectele
de mediu, cat si cele sociale, este cu adevdarat un factor cheie al
strategiei noastre, a monitorizdrii performantei si a transformdrii
companiei noastre.

Vanessa: Asa este si as dori s& adaug cd sustenabilitatea ajutd
la obtinerea unor rezultate bune de afaceri - astfel, produsele
noastre cele mai eficiente energetic si din punct de vedere al
consumului de apd au reprezentat 24% din totalul unitatilor
vandute si 39% din profitul brut in 2022.

~Sustenabilitatea ajuta la
obtinerea unor rezultate bune
de afaceri - astfel, produsele
noastre cele mai eficiente
energetic si din punct de vedere
al consumului de apa au
reprezentat 24% din totalul
unitatilor vandute si 39% din
profitul brut in 2022”.

Vanessa Butani
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Ce ati dori s& subliniati in ceea ce priveste cdldtoria Electrolux cdtre o
productie mai sustenabil&?

Vanessa: Eforturile noastre de a avea operatiuni eficiente si neutre din
punct de vedere climatic continud. in 2022, 98% din energia electricd
utilizatd in operatiunile noastre globale a provenit din surse regenerabile.
O altd realizare ce meritd mentionatd este c& in 2022, fabrica noastrd
Cerreto d’Esi din Italia a devenit prima fabric& a Grupului Electrolux care a
inlocuit complet combustibilii fosili cu energie electric& regenerabild pentru
operatiunile sale de productie, elimindnd astfel utilizarea gazelor naturale
in cadrul fabricii. De asemeneaq, in 2022, 55% dintre fabricile noastre au fost
certificate conform programului nostru ,Zero Waste to Landfill”.

Ce solutii noi au fost lansate tn 2022 pentru a agjuta consumatorii s& aib& o
viatd mai sustenabild?

Vanessa: Gama noastrd de frigidere incorporabile include acum un nou
ecometru, care ajutd consumatorul sd facd alegeri mai eficiente din punct
de vedere energetic. in plus, finisajele interioare sunt acum fabricate din
plastic reciclat in proportie de 70%. De asemeneaq, penru gama de
frigorifice am lansat solutii precum Cooling 360 si ColdSense, care ajutd la
mentinerea prospetimii alimentelor pentru mai mult timp, dar si la reducerea
risipei de alimente. in ceea ce priveste electrocasnicele de ingrijire a
tesdturilor, noile noastre masini de spdlat cu incércare frontal&
economisesc in medie peste 450 de litri de apd pe an, comparativ cu o
masind de spdlat cu incdrcare verticald. $i ca premierd in industrie, am
lansat si un aspirator f&rd vopsea pentru a reduce consumul de substante
chimice, energie si resurse materiale.

Jonas: Aceste produse sunt excelente. in plus, Electrolux continud s&-si
indemne consumatorii s& adopte un comportament mai sustenabil prin
diverse solutii inovatoare de produse. As dori s& mentionez campania
noastrd globald - ,Break the Pattern” (lesi din tipar), care a dus la cresterea
gradului de constientizare in rdndul a milioane de consumatori in ceea ce
priveste impactul ,modei rapide” asupra mediului si cum putem s& ne facem
hainele s& reziste mai mult.

Cum s-au implicat angdjatii Electrolux in demersurile de sustenabilitate de
pe parcursul anului?

Jonas: Angajatii nostri rdmaén un factor cheie in cadrul activit&tii noastre de
sustenabilitate si este esential ca ei s& rdmand implicati in ceea ce facem in
cadrul Grupului. Astfel, am lansat primul nostru curs de e-learning in
domeniul sustenabilitdtii la nivel de grup pentru imbundtdtirea cunostintelor
colegilor nostri si a ceea ce pot face in cadrul Grupului Electrolux.
Vanessa: As dori sd adaug cd rezultatele sondajului noului nostru pentru
angajati - Vocea angajatului din cadrul Grupului Electrolux - au evidentiat
unele progrese bune in ceea ce priveste echilibrul dintre viat& si muncdg, dar
si in ceea ce priveste s@ndtatea si intelegerea codului nostru de conduitd.
De asemeneq, sondajul a evidentiat si buna perceptie a eforturilor noastre
referitoare la diversitate si incluziune in ceea ce priveste egalitatea de
sanse, incluziunea in echipd, nediscriminarea si apartenenta.

Cat de importante sunt parteneriatele pentru Grupul Electrolux?

Jonas: in aceste vremuri dificile, este esential s& colabordm cu organizatii
care au si sustin aceleasi idei pentru a ne putea pune in comun cunostintele
si resursele cu scopul de promova si accelera mdsurile de sustenabilitate.

Vanessa: Parteneriatele sunt importante pentru a ne dezvolta strategia de
afaceri circulard si pentru a ne indeplini strategia noastrd de afaceri
sustenabild - de la transport si logisticd pand la materiale si modele de
afaceri mai sustenabile.

Cum influenfeazd reducerea schimbdrilor climatice din cadrul programul de
stimulente pe termen lung activitatea companiei de protectie a climei?
Jonas: Programul nostru de stimulente pe termen lung pentru managerii
superiori Electrolux, care a fost asociat cu obiectivele noastre de
sustenabilitate, a avut o contributie cheie in cadrul planului nostru de
sustenabilitate in 2022, dar si la reducerea emisiilor de carbon. Programul
va fi important pentru indeplinirea strategiei noastre de afaceri sustenabile
in viitor.

Care sunt provocdrile de sustenabilitate ale Grupului Electrolux in 20232
Jonas: Electrolux va continua s& implementeze initiativa sa ,For the Better
2030”, care asigurd abordarea holisticd a sustenabilitatii de-a lungul
lantului nostru valoric. Stim ce performante am obtinut in toate domeniile si
unde trebuie s& aducem imbundtdatiri. Statutul nostru de semnatar pe termen
lung al Pactului Global al ONU rédmane un aspect important.

Vanessa: in 2023 vom continua s& lucrdm la multe dintre temele deja
abordate - de la adoptarea unei economii mai circulare si sustenabilitatea
lantului de aprovizionare, pdnd la dezvoltarea de produse mai eficiente din
punct de vedere al resurselor si responsabilizarea consumatorilor pentru a
avea o viatd mai sustenabild. De asemeneq, intentiondm s& ne intensificdm
activitatea de protectie climaticd stabilindu-ne un nou obiectiv bazat pe
stiinta.

Cat de importante sunt scopul, strategia si obiectivele Grupului Electrolux
pentru activitatea sa de sustenabilitate in viitor?

Jonas: Sustenabilitatea este fundamentald pentru scopul nostru de a
imbundtati viata de zi cu zi prin promovarea unei vieti mai sustenabile
pentru milioane de oameni din intreaga lume. in opinia mea, punéand
accentul in aceastd perioadd dificild pe scopul nostru si pe strategia
sustenabild, contribuim la succesul pe termen lung al afacerii noastre.
Vanessa: Cadrul nostru de sustenabilitate ,For the Better 2030” implicd
conceperea de operatiuni si solutii mai bune, incurajénd in acelasi timp
adoptarea unei vieti mai bune de cdtre consumatori, permiténdu-le s&
trédiascd mai sustenabil. Este important s& evidentiem aici demersurile
Electrolux Food Foundation, care, din 2016 pand in prezent, a interactionat
cu peste 124.000 de oameni promovdand o alimentatie mai sustenabild si
sprijinindu-i pe cei aflati in situatii dificile.

Jo (bt

Jonas Samuelson Vanessa Butani

~Modul in care privim
sustenabilitatea activitdtilor
noastre de zi cu zi a evoluat
semnificativ, la fel si solutiile
oferite consumatorilor pentru a
avea o viatd mai sustenabila”.

Jonas Samuelsson
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Megatendinte globale care
ne modeleaza afacerea

Lumea in care ne desfdsurdm activitatea este in continud schimbare datoritd influentei megatendintelor
globale, care creeazd provocari, dar si oportunitdti uriase pentru compania noastrd.

Cadrul nostru de sustenabilitate - For the Better 2030 - ne ajutd s& gestiondm aceste megatendinte globale si
s@ contribuim la obiectivele internationale de dezvoltare sustenabild, inclusiv obiectivele de dezvoltare

durabild ale ONU.

Megatendinte globale

Implicatiile pentru Grupul Electrolux

Date demografice

Tendintele demografice globale, cum ar fi cresterea populatiei,
clasa de mijloc in crestere, imbdatranirea populatiei si
urbanizareaq, cresc cererea de electrocasnice, ceea ce pune mai
multd presiune asupra resurselor naturale si de energie.

Potrivit Institutului Brookings, clasa de mijloc la nivel global va
creste cu 700 de milioane de oameni pand in 2030V,
Globalizarea si maturizarea generatiei Z atrag atentia asupra
inegalitdtii la nivel global.

o Potential semnificativ de crestere pe pietele emergente.

* Nevoia continud de a imbundtati performanta de mediu a produselor

* Importanta tot mai mare a grupurilor de consumatori mai in varsta si
cresterea numarului de gospoddrii mai mici.

* Potential pentru noi modele de afaceri, de ex. proprietate comuna.

o Accent tot mai mare pe tratamentul echitabil al angajatilor.

Resursele si limitele planetei

Exist& dovezi stiintifice c& oamenii provoacd daune ireversibile
sistemelor fragile ale planetei si c& existd o nevoie urgentd de a
reduce emisiile de gaze cu efect de serd si de a ne adapta la un
climat in schimbare.

De asemeneq, existd si o nevoie stringentd ca intreprinderile s&
functioneze in limitele planetei si s& dezvolte ,modele de afaceri
circulare”, care promoveazd eficienta utilizarii resurselor, de
exemplu, prin servicii de reparatii, mentenantd si recuperare.

« Nevoia continud de a imbundatdti performanta de mediu a produselor.

o Presiune pentru reducerea consumului de apd& in zonele care se confruntd
cu deficite de apd

o Concurentd pentru metale si minerale.

* Importanta tot mai mare a solutiilor circulare.

* Asteptdrile de a face mai mult decat cere legislatia privind substantele
chimice.

Tehnologie si digitalizare

Noile tehnologii se extind rapid la nivel global, deciziile de
cumpdrare fiind din ce in ce mai des influentate de informatiile
online si de retelele de socializare.

Internetul obiectelor (IoT) promite s& conecteze miliarde de
produse in viitorul apropiat.

¢ O responsabilizare mai mare a consumatorilor, al@turi de un grad mai
ridicat de constientizare necesitd transparentd si practici de afaceri
sustenabile.

« Digitalizarea va conduce urmatorul val de eficientd operationald,
inclusiv integrarea mai puternicd cu furnizorii.

o Conectivitatea oferd oportunitdti pentru noile modele de afaceri, ceea ce
duce la o eficientizare a utilizarii resurselor.

® |oT permite crearea unei relatii de duratd intre producdtori si consumatori,
dar necesitd standarde inalte de securitate si confidentialitate a datelor.

Y The World's Middle Class (2020-2030), https://elements.visualcapitalistcom/the-worlds-growing-middle-class-2020-2030/

Electrolux si obiectivele de dezvoltare durabila

(ODD) ale ONU

ODD-urile ofer& comunitdtii globale un plan pentru combaterea
provocdrilor globale legate de sustenabilitatea economicd, sociald
si de mediu. In calitate de lider in domeniul sustenabilittii in
industria de electrocasnice, Electrolux crede cd poate contribui in
primul rédnd la ODD-urile 8, 12, 13 si 17, care sunt strans aliniate
cadrului nostru de sustenabilitate - For the Better 2030.

n continuare, acest raport va prezenta modul in care
Electrolux contribuie la sustenabilitate si la aceste ODD-
uri prin actiunile sale.

DECENT WORK AND

RESPONSIBLE
ECONOMIC GROWTH 12

CONSUMPTION
ANDPRODUCTION

O &

Nr. 8 - Muncd decentd si crestere economica
Nr.12 - Consum si productie responsabile

Nr. 13 - Politici climatice

Nr. 17 - Parteneriat pentru atingerea obiectivelor
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ACTION
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Cazurile prezentate in continuare ilustreazd
modul in care actiondm pentru a indeplini cele
noud obiective ale initiativei Electrolux, For the
Better 2030, precum si obiectivele noastre
climatice la nivelul intregii companii.
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Incurajarea consumatorilor
de a adopta obiceiuri mai
sustenabile de ingrijire a articolelor

de imbrdcdminte

Tmbracamintea ajunge s& fie aruncatd dupd ce a fost purtatd in medie? doar de zece ori. De aceeq, in
2022 Grupul Electrolux a facut apel la toatd lumea s& incerce sd adopte o0 modd mai sustenabild.

n desertul Atacama din Chile peste 39.000 de tone metrice de
imbrdcdminte uzatd din Europa, SUA si Asia sunt aduse in fiecare an,
transformand o parte din acest desert intr-un cimitir al hainelor.?

Ca parte a campaniei ,Break the Pattern”, Grupul Electrolux s-a asociat
cu brandul de modd suedez ecologic Rave Review pentru a crea o
colectie de articole de imbr&cdminte realizate exclusiv din haine
recuperate din desertul Atacama.

Prin colectia Atacama, campania a evidentiat valoarea articolelor de
imbrdcdminte uzate si a incurajat oamenii s&-si schimbe obiceiurile in ceea
ce priveste aruncarea prematurd a hainelor.

Adevdrul despre spdlatul hainelor

in perioada decembrie 2022 - ianuarie 2023, Electrolux a realizat un
sondaj ce a cuprins 14.000 de adulti din 14 tari europene, ca parte a celei
mai recente editii a raportului , Truth About Laundry” (Adevdrul despre
spdlatul hainelor).

Acesta a fost al treilea an consecutiv in care Electrolux a realizat acest
sondaj, care are drept obiectiv monitorizarea atitudinilor si
comportamentelor critice ale consumatorilor legate de mediu, cum ar fi
temperaturile de spdlare si nivelul de constientizare in ceea ce priveste

De aceeq, am depus eforturi s dezvolt&dm solutii care s& asigure o

ingrijire mai bund a articolelor de imbr&cdminte, dar care s& permitd in

acelasi timp oamenilor s& consume mai putind energie si apd la spdlatul
rufelor”, explicd Elisa Stabon, manager de Dezvoltare a experientei CXArea
Care. ,Cu pasi mici si utilizadnd cat mai bine tehnologiile disponibile, cu totii
ne putem proteja hainele preferate mai mult timp, contribuind in acelasi
timp la 0 modd& mai sustenabild”.

in 2022, Grupul Electrolux - sub marca sa premium AEG - a lansat o noud
gama de masini de spdlat si uscatoare de rufe care regleazd automat timpul,
cantitatea de apd si consumul de energie. De asemenea, noul filtru
suplimentar capteazd pand la 90% din particulele de microplastic provenite
de la imbr&cdmintea sintetica.

in plus, Grupul Electrolux a extins mai multe tehnologii si solutii care ajut&
la p&strarea articolelor de imbr&cdminte ca noi pentru mai mult timp -
pentru a contribui la o0 mod& mai sustenabild.

De exemplu:

e Utilizarea unui design al tamburului masinii de spdlat tip ,pernute”, care face

hainele sd alunece usor pe suprafata acestuia, in combinatie cu
functionalitatea imbundtdtitd a ciclului, ce asigurd o ingrijire semnificativ

mai delicatd a tesdturilor pentru a reduce uzura articolelor de imbrdcdminte.
e Solutia UniversalDose si masinile de spdlat rufe ColourCare oferd rezultate
excelente de spdlare la utilizarea ciclurilor scurte si la temperaturi scézute.

particulele de microplastic.
De asemeneaq, cel mai recent sondaj a explorat si relatia dintre cresterea
costurilor energiei electrice si implicatiile asupra gospodadriilor si a planetei.

Al treilea raport ,Truth About Laundry”, care este disponibil din aprilie
2023, prezintd datele pe tari si le analizeazd prin prisma diferitelor criterii
demogrdfice, inclusiv varstd, sex, stare civild, regionalitate si componenta
gospoddriei.

Analizdnd datele in acest fel, am putut identifica tendintele si
oportunitdtile de a incuraja adoptarea de practici de spalat rufe mai
sustenabile.

De la primul raport , Truth About Laundry” din 2020, raportul si-a castigat

renumele de cel mai extins si mai cuprinzdtor sondaj de acest gen din lume.

Pentru ca hainele s& reziste mai mult timp
»~Ne-am stabilit ca misiune sa& protejdm hainele ca sd reziste de doud ori
mai mult, dar cu jumdtate din impactul asupra mediului pénd in 2030.

e Uscdatorul de rufe CycloneCare cu tehnologie inovatoare 3DSense previne
uscarea excesivg, ceea ce ajutd la pastrarea formei, a aspectului si a
senzatiei la atingere a hainelor, chiar si a celor delicate.

Mai putind energie, apd si detergent

Avand mai multd grijd de hainele noastre, putem reduce si impactul asupra
mediului al obiceiurile noastre de spdlat rufe.

Spdland mai rar si cu incdrcdturi complete, utiliz&m mai putind energie, apd
si detergent, iar trecerea de la o spdlare la 40 de grade C la 30 de grade C
reduce consumul de energie cu pénd la 30% - toate acestea asigurénd o
curdtare mai delicatd a articolelor noastre de imbrdcdminte, prelungindu-le
durata de utilizare.

lar atunci cénd hainele au ajuns cu adevdrat uzate si nu pot fi
reparate, reciclate sau donate, acestea pot fi predate unei companii
dedicate de reciclare a hainelor.

Tmpreund putem face o schimbare si putem creste acel 1% de
tesdturi reciclate si utilizate in haine noi la nivel global!

) Electrolux. The Truth About Laundry. Stockholm: Electrolux, 2021. https://admin.betterlivingpro-
gram.com/wp-content/uploads/2021/02/Electrolux_TheTruthAboutLaundry_WhitePaper-1.pdf
2 Ellen MacArthur Foundation. A new textiles economy: Redesigning fashion’s future
2017. Isle Of Wight: Ellen MacArthur Foundation. https://ellenmacarthurfoundation.
org/a-new-textiles-economy
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Reimaginarea bucdadtdariei pentru
o alimentatie mai sustenabild

Tn 2022, Grupul Electrolux a introdus conceptul GRO
- un concept menit sd reinventeze bucdtdria ce
incurajeazd dezvoltarea de noi produse si solutii
care sd le permitd oamenilor s& se bucure de
alimente intr-un mod mai sustenabil atat pentru
sdndtatea lor, cat si pentru planeta.

Hrana este esentiald pentru mentinerea sandtatii, dar are un impact
urias asupra ecosistemelor din intreaga lume.

,GRO este un concept de viitor care ajutd la incurajarea dezvoltdrii de
produse noi - astdzi, acum”, explicd Nick Sakellariou, Manager superior
Inovatie. ,Conceptul ajutd la reimaginarea solutiilor si la stimularea
inovatiei de produse pentru o alimentatie mai sustenabild”.

,Gro” inseamnd ,a incolti” in suedezd.

Conceptul contribuie la aceastd ambitie prin dezvoltarea de
solutii modulare, ce utilizeazd senzori avansati si inteligentd
artificiald, bazate pe stiinta comportamentald.

,GRO se referd la explorarea modului in care produsele noastre pot
contribui la o alimentatie mai sdndtoasd si sustenabild, luand in considerare
intreaga duratd de viatd, impactul pozitiv in timpul fazei de utilizare,
precum si modul in care incurajadm alegerile alimentare mai bune”, declard
Sakellariou.

Stimularea inovatiei in bucdtdria mai ecologicad

Cercetdrile aratd cd pand la 60% din oameni aruncd mancare cel putin o
datd pe saptdmand. Motivul principal este depdsirea termenului de
valabilitate, dar risipa alimentard se datoreazd si alterdrii mult prea
rapidd a alimentelor proaspete.

Grupul Electrolux inoveazd constant pentru a dezvolta noi produse care
s& incurajeze adoptearea de obiceiuri alimentare mai sustenabile. De
exemplu, cuptoarele cu abur, care retin p&nd la 90% din vitamina C din
broccoli in comparatie cu procesul de fierbere.

De asemeneaq, Grupul Electrolux - sub marca AEG - a lansat si noua sa
gamd de frigidere si combine care reduc risipa alimentard. Aceastd gama
include frigiderul GreenZone/GreenZone+ 7000, un frigider unic cu finisajul
interior ce contine pand la 70% plastic reciclat si cu un sertar pentru
legume special care mentine umiditatea ideald pentru a pd&stra vitaminele
din legume si verdeturi pentru mai mult timp.

Grupul Electrolux, a lansat in 2022 sub marca sa Frigidaire din America
de Nord, frigiderul SXS. Produsul a fost premiat cu locul #1 pe site-ul
reviewed.com pentru eficienta energetica ridicatd.

Tehnologia cu inductie, care permite gdtirea alimentelor mai eficient, a
fost introdusd in mai multe game din regiunea Asia Pacific pentru a
promova trecerea la gatirea mai sustenabild.
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Dezvoltarea de ambalagje
mai sustenabile pentru

electrocasnice

La Electrolux, depunem eforturi pentru a reduce impactul asupra mediului al
ambalajelor folosite, asigurndu-ne in acelasi timp c& aparatele electrocasnice
sunt pe deplin protejate pe parcursul transportului c&tre consumator.

Grupul de lucru global privind ambalajele din cadrul Grupului Electrolux
are rolul de a dezvolta ambalaje mai sustenabile, dar care isi indeplinesc
si functia principald - de a proteja produsele.

n 2022, echipa a dezvoltat proceduri si instrumente globale care vor
sprijini in mod constant proiectarea si dezvoltarea de solutii de ambalare
pentru toate liniile de produse si zonele de afaceri ale Grupului Electrolux.

»Echilibrul dintre sustenabilitatea si functionalitatea ambalajului este
complex”, spune Maria Chiara Frijia, expert Inovare materiale sustenabile,
care se ocupd in principal de ambalaje. ,Cdutdm solutii de ambalare mai
sustenabile, care sa fie rentabile si s& ofere o protectie excelentd,
reducdnd in acelasi timp impactul asupra mediului, promovéand
circularitatea si reducéand emisiile de carbon”.

Reinventarea ambalajelor sustenabile pentru electrocasnicele mari

Echipa Electrolux s-a concentrat mai intdi pe inlocuirea polistirenului
expandat (EPS) cu ambalaje pe baz& de hartie, dar a constatat c& acest lucru
a dus de fapt la cresterea impactului asupra mediului in unele cazuri, cum ar fi
pentru produsele grele si cele fragile.

~Ambalarea electrocasnicelor mari doar cu materiale pe bazd de hartie
necesitd mult carton si am constatat cd amprenta de carbon si cantitatea
de deseuri generate pot fi de fapt mult mai mari decét in cazul EPS”, explicd
Frijia. ,De asemeneaq, simuldrile noastre exigente de ambalare au
concluzionat cd materialele pe bazd& de hartie nu protejeazd suficient
electrocasnicele mari, in special in anumite conditii de mediu, cum ar fi
umiditatea ridicatd”.

Echipa lucreazd in prezent la integrarea mai multor materiale reciclate
in ambalajele utilizate far&d a compromite insd protectia aparatelor.
Aceste materiale includ carton, EPS si folie de polietilend cu continut
reciclat.

,Trecerea la noi materiale cu continut reciclat implicd testarea
riguroasd si rafinarea formuldrilor de materiale pentru a le mentine
capacitatea de protectie”, declard Frijia. ,De asemeneaq, reproiectdm
ambalajele pentru a reduce cantitatea totald de ambalaje pe care o
folosim, precum si pentru a construi o bazd solid& de aprovizionare si a
utiliza materiale cu o amprentd de carbon mai micd”.

Ambalaje mai sustenabile pentru electrocasnicele mici
Dezvoltarea solutiilor de ambalare pe bazd de hartie fard EPS pentru
aparatele mici s-a dovedit mai usoard datoritd greutdtii si dimensiunilor
mai mici ale aparatelor.
Tn 2022, Grupul Electrolux a depus eforturi pentru a dezvolta ambalaje
mai sustenabile pentru electrocasnicele mici, bazate pe ambalaje din
carton maro cu imprimare in patru culori.

+~Ambalajul utilizeaza peste 70% mai putind cerneald, include certificarea
Forest Stewardship Council (FSC) si a redus semnificativ costurile”, declard
Ella Rudebeck, Manager Global Ambalare.

De asemeneq, echipa a redus la jumdtate numdrul de variante de
ambalare, folosind autocolante pentru a diferentia produsele din aceeasi
gamd. Acest lucru ajutd la evitarea risipei de ambalaje, deoarece
aceeasi cutie poate fi folositd pentru mai multe produse. Noul ambalaj
a fost lansat in martie 2023.

,Stim c& dorinta consumatorilor este de avea ambalaje sustenabile care
s& poata fi reciclate”, spune Rudebeck. ,Trecerea la ambalaje mai
sustenabile va deveni o necesitate in viitor. Acest lucru inseamn& cd ne
mentinem inaintea oricdrei legislatii mai stricte care ar putea fi introdusd in
viitor privind ambalajele nesustenabile”.

Noul ambalaj al
Grupului Electrolux
pentru electrocasnice
mici contine cu 70% mai
putin& cerneald.
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Ne sprijinim angajatii s&
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ceedq ce este corect

O noud campanie pentru promovarea codului de conduitd Electrolux a fost lansatd in 2022 pentru
a dezvolta cultura companiei de respectare a oamenilor si a tuturor drepturilor fundamentale ale omului.

Codul de conduitd al Grupului Electrolux a fost promovat in cursul anului
prin campania intern& ,Together Campaign” menitd s& incurajeze
angajatii s& actioneze in conformitate cu codul. Campania si-a propus s&
creeze o culturd de care angajatii s& poatd fi mandri si a inclus cursuri
online, reuniuni formale si exercitii de grup, cum ar fi discutarea dilemelor
teoretice pentru a creste gradul de constientizare a unor subiecte
importante.

Jin randul colegilor nostri existd un sentiment puternic cd Grupul
Electrolux este o companie bund si eticd”, spune Malin Ekefalk, Manager
Responsabilitate Sociald si Investiti Comunitare. ,Depunem eforturi in
mod constant pentru a ne mentine standardele etice prin comunicare,
instruire si monitorizare”.

,Este vorba de crearea unei companii pentru de care fiecare dintre
noi s& fie méndru - unde tot ceea ce facem este condus de eticd si de
respectul fatd de ceilalti”, declar& Monica Leinstedt, vicepresedinte
Relatii de Muncg, Eticd si Bundstare. ,Respectarea Codului nostru de
conduitd este responsabilitatea fiecdruia pentru a crea o culturd de
incredere si un mediu incluziv”.

Scorul evaludrii angajatilor
cu privire la cunoasterea si
intelegerea codului de
conduitd (scor mediu pe o
scard de la 11a 100).

Sondajul ,Vocea angajatului” din 2022 a indicat un nivel ridicat de
cunoastere a codului de conduitd in réndul angajatilor Grupului Electrolux.
Acestia si-au evaluat cunostintele despre codul de conduitd atingdnd un
scor de 88 (scor mediu pe o scard de la 11a 100).

n cursul anului 2022, au fost desf&surate sesiuni de instruire fatd-in-fatd
pentru angaijatii care se confruntd cu riscuri antitrust. De asemeneaq, au fost
efectuate si sesiuni de formare specifice aprofundate cu echipele locale
de conducere.

Tncurajarea unei culturi etice

Toatd lumea vrea sd lucreze pentru o companie care sprijind oamenii si
face ceea ce este corect - chiar si atunci cand acest lucru nu este usor.
Unul dintre fundamentele companiei pentru a face ceea ce este corect este
respectul pentru drepturile omului si alinierea la toate conventiile
internationale cheie si la Pactul Global al ONU.

Sentimentul in rdndul angajatilor de a fi o companie cu standarde etice
inalte duce la o culturd in care oamenii actioneazd in consecintd.
,Este un fel de cerc virtuos: dacd avem incredere c& lucrdm intr-o

companie cu standarde etice inalte, atunci ne simtim incurajati s& ne
comport&m in consecintd. $i astfel ajungem s& credm o companie mai
eticd”, spune Leinstedt.

,Dar acesta este un proces continuu si nu putem s& ne complacem cu
prima reusitd”, spune Ekefalk. ,Cand vine vorba de respect pentru oameni,
trebuie s& depunem eforturi continue pentru a promova o culturd unde
comportamentul fatd de ceilalti care nu corespunde standardelor noastre
este rapid remediat”.

Un exemplu este modul in care Grupul familiarizeazd pas cu pas
afacerile nou achizitionate cu valorile si standardele sale privind modul de
comportament fatd de colegi. De asemeneaq, Electrolux pune accent pe
valoarea diversitdtii noilor culturi si nationalitati cu care contribuie noii
membri.

»Md& simt méndru c& lucrez pentru o companie care are ca fundament
respectul pentru oameni. Cred c& asta inseamnd& respectul pentru oameni
cu adevdarat - s& dezvolti continuu o culturd de care toatd lumea poate fi
mandrd c& face parte din ea”, spune Leinstedt.

Pentru mai multe informatii, consultati obiectivul ,S& actiondm etic, s& fim
lideri in domeniul diversit&tii si s& respectédm drepturile omului”.

s
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Parteneriat pentru
transport ecologic

Parteneriatul cu companiile de transport maritim,
logistica si transport rutier ajutd Grupul Electrolux sd
reducd impactul asupra mediului al transportului
mdarfurilor sale in intreaga lume.

Parteneriatele stimuleaz& eforturile Grupului Electrolux de a-si injumatati
emisiile datorate transportului pdnd in 2025. Pana la sfarsitul anului 2022,
compania si-a redus emisiile datorate transportului rutier si maritim cu 20%
si, respectiv, cu 34% comparativ cu 2015.

Alimentarea transportului maritim cu ulei de gatit uzat si GNL mai curat
Doud noi acorduri cu companiile maritime Maersk si CMA-CGM pentru
utilizarea de combustibili mai sustenabili au imbundatdtit eficienta CO, cu
12% si au redus emisiile absolute cu 20% in 2022.

Acordul cu Maersk presupune utilizarea unui biocombustibil de a doua
generatie, care include ulei de gatit uzat si genereazd cu 85% (88%) mai
putine emisii de gaze cu efect de serd in comparatie cu combustibilul
obisnuit pentru nave. Acordul CMA-CGM utilizeazd o solutie de gaz
natural lichid (GNL) mai curat bazatd pe garantia de origine a
biometanului, ceea ce reduce emisiile de gaze cu efect de serd cu cel putin
25%.

n 2022, Grupul Electrolux s-a aldturat initiativei ,Cargo Owners for Zero
Emission Vessels” (coZEV) impreund cu alte 18 companii, Institutul Aspen si
proprietarii de companii de transport marfuri lideri in domeniul climatic.
COZEV este o platform& de colaborare condusd de proprietarii de
companii de transport mdrfuri, care le permite clientilor de transport maritim
s& se reuneascd si sd-si foloseascd puterea marcilor si economiile de scard
pentru a accelera decarbonizarea transportului maritim.

,Prin aderarea la reteaua coZEV, dorim s& subliniem c& vom continua
demersurile in colaborare cu cei din industrie pentru a obtine un transport
maritim cu emisii zero”, spune Vanessa Butani, manager Sustenabilitate.
,Parteneriatele importante cu lideri cu idei similare din fiecare sector, care
sunt dedicati investitiilor in solutii climatice inovatoare si de impact,
reprezintd cheia succesului nostru”.

Colaborarea pentru un transport rutier fard emisii
Grupul Electrolux si-a unit fortele cu producdtorii de vehicule comerciale
pentru a folosi la transport camioane electrice in Suedia, Italia, Ungaria si
Germania. In Brazilia, Argentina si Chile, Electrolux America Lating si
partenerii sdi au lansat utilizarea de camioane pe biogaz pentru
transportul pe distante lungi, ceea ce a redus emisiile vehiculelor cu 90% in
comparatie cu camioanele diesel.

,Prin colaborarea cu partenerii nostri de transport si logisticd, avem
o oportunitate excelentd de a face o diferentd”, declard Jonas
Samuelson, CEO al Grupului Electrolux. ,Facem apel la restul industriei
transporturilor grele s& colaboreze cu noi pentru a accelera
schimbarea pe pietele din intreaga lume”.

20%

reducere a emisiilor
globale ale Grupului
Electrolux datorate

transportului rutier in
2022.

Christian Levin, CEO
Scania si Jonas
Samuelson, CEO al
Grupului Electrolux

Cdlatorii de afaceri mai eficiente

in 2022, Grupul Electrolux a lansat o noud abordare pentru a face
cdlatoriile de afaceri la nivel mondial mai sustenabile. Astfel, se recomandd
evitarea cdldtoriilor neesentiale si reducerea emisiilor prin luarea de decizii
eficiente din punct de vedere al emisiilor de carbon cu partenerii preferati.
De asemeneq, abordarea include si o taxd ,Better Travel”, bazatd pe
emisii, care presupune un pret pentru emisiile de carbon datorate zborului
rezervat. Aceastd taxd a fost implementatd pentru a sprijini initiative
precum investitiile in biodiversitate in ceea ce priveste combustibilul
sustenabil in aviatie.

WITH | ZERO
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Carla De Luca,
Manager senior
Program Achizitii la nivel
de grup

Grupul Electrolux a fost

singurul membru CDP cu o
ratd de raspuns a furnizorilor de

[0]0)74

in 2022

(dintre peste 250 de
clienti cu peste 150 de
furnizori implicati)

A deveni lider in
sustenabilitatea lantului
de aprovizionare

O abordare holisticd bazatd pe crearea de valoare si implicarea duce la achizitii
sustenabile de-a lungul intregului lant de aprovizionare al Grupului Electrolux.

,O parte fundamentald a strategiei noastre este sd ridicdm constant
stacheta in ceea ce priveste munca, drepturile omului, séndtatea si
standardele de sigurant& de-a lungul lantului nostru valoric, aldturi de
furnizorii si partenerii nostri”, declar& Ewerton Gruba, Manager Global
Aprovizionare responsabild. ,O abordare holistic& care sd includd atéat
teme sociale, cat si de mediu in cadrul lantului nostru valoric este esential&
pentru afacerea noastrd”.

in 2022, a fost implementat la nivel global un model de punctaj pentru
aprovizionarea responsabild, care sd fie utilizat in cadrul deciziilor de
aprovizionare. Acest model recompenseazd si promoveazd buna
performantd& a furnizorilor in ceea ce priveste sustenabilitatea si sprijind
imbundtdtirea furnizorilor cu performante slabe.

Promovarea responsabilitétii climatice de-a lungul lantului de
aprovizionare

+Avand in vedere cd emisiile datorate lantului de aprovizionare al Electrolux
sunt in medie de 12 ori mai mari decat emisiile operationale, colaborarea cu
furnizorii este absolut vitald pentru a ne reduce amprenta generald de carbon,
mai ales c& incercdm s& atingem obiectivul de emisii nete zero de-a lungul
intregului lant valoric pénd in 2050”, declard Carla De Luca, Manager senior
Program Achizitii la nivel de grup. ,Abordarea noastrd holisticd a achizitiilor
sustenabile ne asigurd c& ludm decizii mai bine informate pentru a face ca
obiectivele companiei noastre de sustenabilitate s& devind realitate”.

,In cadrul sesiunilor noastre de instruire dedicate furnizorilor, punem
accentul pe cresterea gradului de consgtientizare a faptului c&
sustenabilitatea poate s& contribuie la reducerea costurilor, de exemply,
prin eficientizarea energeticd si a resurselor”, afirm& De Luca. ,Abordarea
noastrd bazatd pe valoare a achizitiilor presupune o perspectivé mult mai
largd asupra valorii, ce nu se limiteazd doar la cost, care este mai bund
pentru afaceri, dar si pentru a avea o lume mai sustenabild”.

Furnizorii au fost incurajati s& inceapd sd-si mésoare amprenta de
carbon, s& stabileascd obiective de reducere a emisiilor si s& inceapd sa-si

reducd efectiv emisiile, ceea ce duce la beneficii climatice si fi ajutd s&-si
reducd costurile. ,Sunt foarte méndrd de furnizorii nostri cu care am
colaborat mult pentru a md& asigura c& se aliniazd cu abordarea noastrd
de sustenabilitate”, spune De Luca.

Importanta implicdrii furnizorilor

Implicarea si colaborarea cu furnizorii au fost esentiale. in 2022, Grupul
Electrolux a fost singura companie membrd CDP din lume cu o ratd de
r&spuns a furnizorilor de 100% (dintre peste 250 de clienti cu peste 150 de
furnizori implicati).

,Deoarece companiile au o ratd medie de rdspuns de 65-70%, avem un
avantaj clar atunci cand interactiondm cu cei din lantul nostru de
aprovizionare”, sustine De Luca. ,De asemeneaq, colaborarea este
importantd si pentru cd ne permite s& impdrt&sim cele mai bune practici si
s& ne valorificdm experienta si cunostintele noastre - atat in cadrul Grupului
Electrolux, cat si al furnizorilor nostri”.

Un alt exemplu de colaborare este programul de imbundtdtire a
furnizorilor din Egipt, in cooperare cu Organizatia International& a Muncii
(ILO). Cinci furnizori de materiale ai Grupului Electrolux din Egipt au
participat la o sesiune de trei luni de imbundtdtire si dezvoltare, ca parte a
programului ILO SCORE - Sustinerea intreprinderilor competitive si
responsabile. Programul a fost condus de experti din industrie si a inclus
sesiuni de instruire practicd si un program de consiliere in fabricd.

»Sunt convins cd tot ce este de invatat din acest proiect - de la modul
in care proiectele de imbundtdtire sunt gestionate si implementate pentru
a obtine cele mai bune rezultate, pand la identificarea efectiva a celor
mai bune practici - poate fi documentat si utilizat in cadrul grupului”,
spune Jorgen Lisspers Karlsson, Manager Aprovizionare responsabild la
nivel de grup. ,Vom impdrtdsi cunostintele obtinute in cadrul viitoarelor
noastre sesiuni de formare si pregdtire si proiecte de dezvoltare internd
din intreaga lume”.
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Promovarea politicilor climatice

Tn calitate de lider climatic in industrie, cu un obiectiv ambitios de a avea operatiuni neutre din
punct de vedere climatic pdnd in 2030 si un lant valoric neutru din punct de vedere climatic pdnd in 2050,
Grupul Electrolux promoveazd colaborarea internationald in domeniul politicilor climatice.

LElectrolux depune eforturi pentru a obtine o reducere reald a emisiilor de-a
lungul lantului valoric - incepdnd de la furnizori si propriile operatiuni pand la
transportul marfurilor si utilizarea produselor Electrolux pe tot parcursul ciclului
lor de utilizare”, explicd Vanessa Butani, Manager Sustenabilitate la nivel de
grup. n 2022, Grupul Electrolux a reusit s& reduc& emisiile datorate produsele
sale vé@ndute (emisii asociate obiectivului 3) cu peste 25% fatd de 2015, iar
emisiile sale absolute de gaze cu efect de serd asociate obiectivelor 1 si 2,
directe si indirecte datorate operatiunilor, cu 82% fatd de 2015.

,Pentru a avea politici climatice mai ample, colabordm proactiv cu
diversi parteneri din cadrul lantului valoric si participdm la diferite
initiative internationale de sustenabilitate”.

Colaborarea la evenimentele ONU

in 2022, Grupul Electrolux a participat la evenimentul ,Stockholm
+50” organizat de Natiunile Unite la 50 de ani de la prima Conferintd
a Natiunilor Unite privind Mediul Uman din iunie 1972. Cea de-a 27-a
Conferintd a Natiunilor Unite privind schimbadarile climatice, Conferinta
partilor (COP27) de la Sharm El Sheikh, Egipt, a fost cealaltd intainire
internationald importantd in domeniul climei la care Grupul Electrolux a
participat in 2022.

n 2022, Grupul Electrolux a continuat s& depund eforturi pentru
realizarea planului prezentat initiativei ONU ,Cool Coalition” pentru a
accelera eliminarea gazelor fluorurate din cadrul productiei de produse noi
si pentru a introduce gaze cu potential redus de incdlzire globald (GWP).
Planul urmdreste inlocuirea gazelor cu efect de serd cu impact ridicat din
toate aparatele electrocasnice ale Grupului Electrolux pdnd cel tarziu in
2023.

Pozitie unicd pentru a promova schimbarea prin intermediul
consumatorilor

Tntalnirile ONU din 2022 au oferit Grupului Electrolux oportunitdti de a
impdrtdsi experiente, de a aduce consumatorii in centrul discutiei si de a
crea parteneriate cu alti lideri in materie de sustenabilitate.

~Avem o lungd traditie in abordarea problemelor de sustenabilitate si
climg@, avem multe de spus si multe realizdri de evidentiat”, spune Butani.
,Simt cd suntem cu adevdrat unici cu solutiile noastre si cu modul in care
promovdm schimbdrile pozitive prin intermediul consumatorilor”.

Accent pe alimentatia sustenabila

Evenimentele ONU au evidentiat importanta credrii unui sistem de
alimentatie mai sustenabil, cu mai putine deseuri, cu o mai mare diversitate,
cu adaptarea dietelor regionale, cu echitate alimentard si cu obiective
privind sistemul alimentar social.

Jimpreund cu partenerii nostri de-a lungul lantului valoric care lucreazd
in domeniul productiei si ambaldrii alimentelor, putem contribui cu
adevdrat, influentédnd modul in care consumatorii interactioneazd cu
alimentele in casele lor”, conchide Butani. ,Asta incercdm s& facem prin
produsele si solutiile pe care le oferim consumatorilor. Cred c& putem
deveni un partener si mai important al lantului valoric pentru un lantul
alimentar mai sustenabil”.

Pentru mai multe informatii despre cum Grupul Electrolux valorificd
puterea parteneriatelor, consultati sectiunea ,Studii de caz” privind
decarbonizarea transportului maritim.

>25%

emisii mai mici datorate
produselor véndute
comparativ cu 2015

Vanessa Butani,
vicepresedinte
Sustenabilitate la nivel
de Grup
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Sa fim o companie neutra din punct
de vedere climatic si s desfasuram
operatiuni curate, eficiente din punct

de vedere al resurselor >

2@ 1] S& actiondm etic, s& fim lideri in
W 2% domeniul diversitdtii si sd respectdm

drepturile omului >

O COm pa nie mai bU na Sa stimulam sustenabilitatea lantului

de aprovizionare >
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Sa fim o companie neutrd din punct de vedere climatic si
s@ desfasuram operatiuni curate, eficiente din punct de

vedere al resurselor

Planul Electrolux pand in 2030

Pasii urmatori

Sa actiondm etic, sa fim lideri in domeniul diversitatii si s&

respectdm drepturile omului

Planul Electrolux pand in 2030

Pasii urmdtori

Reducerea amprentei noastr& de CO, cu 85% pand
in 2025 (nivel de referintd 2015) si obtinerea de
operatiuni neutre din punct de vedere climatic pand
in 2030.

Continuarea aproviziondrii si implementdrii utilizdrii .
energiei regenerabile in cadrul unitdtilor noastre de
productie pentru a atinge obiectivele de neutralitate
climatic& pand in 2030 (obiectivele 1 si 2).

imbundtdtirea eficientei energetice a unitdtilor de
productie si depozitelor noastre cu incd 12,5% pand
in 2025 (nivel de referintd 2020).

Continuarea certificarii Green Spirit 2.0 si a ()
schemei de certificare a managementului
energetic

imbundtdtirea eficientei consumului de apd& in
cadrul unitdtilor de productie cu 25% pand in 2025
(nivel de referintd 2020) in zonele care se
confruntd cu deficite de apd, pdnd cand unitdtile
ating niveluri optime de eficientd.

Dezvoltarea de strategii pentru eficientizarea
consumului de ap& pe baza platformei WWF Water
Risk Filter, cu accent pe regiunile cu risc ridicat.

Cresterea proportiei de plastic reciclat utilizat
pdand la 65% pand in 2025.

Continuarea cresterii proportiei de energie electrica .
provenitd din surse regenerabile certificate.

Continuarea adoptdrii biocombustibililor si

electrificarii proceselor si analizarea posibilitatilor de
incheiere a contractelor de achizitie de energie
electricd.

Obtinerea certificarii Zero Waste to Landfill de la
terte parti pentru toate unitdtile de productie pand in
2025.

Continuarea procesului de certificare. .

Provocdri

e Dupd mai mult de un deceniu de prioritizare a investitiilor cu perioade bune de rambursare, a devenit din
ce in ce mai dificil s& efectudm imbundtdtiri continue ale eficientei energetice si a consumului de apd prin

investitii cu perioade de rambursare acceptabile.

e Pe parcursul anului, pandemia de coronavirus a continuat sd fie o provocare pentru operatiunile Electrolux.

® Eliminarea treptatd a combustibililor fosili reprezintd o altd provocare in procesele ce necesitd
temperaturi ridicate, datoritd lipsei de alternative viabile din punct de vedere tehnic si economic.

Continuarea dezvoltdrii unei aborddri la nivel de
grup in ceea ce priveste drepturile omului si
asigurarea unui management puternic al
problemelor legate de drepturile omului.

Continuarea evaludrilor locale si monitorizarea .
planurilor de actiune rezultate in urma evaludrilor.
Dezvoltarea in continuare a aborddrii de due

diligence de-a lungul lantului valoric.

Dezvoltarea unei culturi organizationale bazate pe
eticq, integritate si respect, asiguradnd o conducere
care demonstreazd si incurajeazd incluziunea si
responsabilitatea. Acest lucru va promova un mediu
in care oamenii se simt in sigurant& s& vorbeascd
deschis.

Implicarea liderilor de la toate nivelurile in diverse ()
activitdti pentru a dezvolta o culturd etica.

Instruirea tuturor angajatilor din toatd organizatia

cu privire la codul de conduitd si politicile cheie
relevante.

Luarea de mdsuri proactive pentru ca diferitele
elemente ale programului global de conformitate
anticoruptie sd fie implementate in mod eficient.

Alinierea si consolidarea eforturilor de prevenire a
coruptiei in cadrul companiei prin diverse metode.
Acest lucru include implementarea politicilor si
instructiunilor, cursurilor de instruire, auditurilor si
anchetelor interne relevante. Accentuarea
mesajului de tolerantd zero pentru mitd si
coruptie la nivelul intregii organizatii.

Grupul Electrolux va fi lider in domeniul sanatatii si
sigurantei in industria de electrocasnice, indiferent
de locatia unde ne desfasuradm activitatea.

Continuarea reducerii frecventei accidentelor. .
Obtinerea certificarilor de sigurantd pentru
unitdtile noastre de productie.

Grupul Electrolux se angajeazd s& dezvolte in
continuare un mediu de lucru care sd permitd
realizare de performante sustenabile si in care toti
angajatii s& poatd obtine cele mai bune rezultate.

Finalizarea activitatilor de dezvoltare si definire a
obiectivelor strategice si a KPI-urilor privind
bundstarea angajatilor.

Provocéri

® Crearea de legdturi intre culturi si practici locale diferite in cadrul unei organizatii globale

e Cele mai semnificative riscuri pentru sdndtate si sigurantd apar in cadrul depozitelor si departamentelor
tehnice si atunci cadnd se lucreazd& cu contractanti externi.

@ in grafic Necesitd mdasuri suplimentare

@ Nu se afla in grafic O Proiect care inc& nu a inceput
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Sa stimulam sustenabilitatea lantului de aprovizionare

Planul Electrolux pand in 2030

Pasii urmdtori

Asigurarea conformitdtii cu principiile Grupului
Electrolux in réndul furnizorilor directi de componente,
produse finite, produse si servicii licentiate. Implicarea
in geogrdfii si teme cu prioritate ridicatd in amonte pe
lantul de aprovizionare.

Utilizarea noii noastre strategii si organizdri de ()
aprovizionare pentru a creste acoperirea bazei

noastre de aprovizionare si pentru a promova

implicarea ambelor parti cu scopul de a stimula
performanta furnizorilor, prin proiecte dedicate de
imbunatdtire a furnizorilor.

Asigurarea transparentei lanturilor de aprovizionare
cu minerale si materiale din zonele cu risc ridicat,
depundnd eforturi pentru formarea unui lant de
aprovizionare fard conflicte pand in 2025.

Continuarea imbundatdtirii ratei de rdspuns a o
furnizorilor in cadrul sondajelor noastre anuale si
promovarea unui lant de aprovizionare fard

conflicte.

Stimularea performantei de mediu a tuturor
furnizorilor strategici pe criterii cheie, pentru a-i ajuta
s& devind neutri din punct de vedere climatic p&nd in
2030, viz&nd reducerea emisiilor de carbon ale
lantului de aprovizionare pand in 2050.

Cresterea proportiei de furnizori care sd se ()
angajeze sd raporteze la CDP. Initierea cooperdrii

cu furnizorii pentru abordarea riscurilor legate de
resursele de apad.

Dezvoltarea de parteneriate cu furnizori din toate
categoriile care sa contribuie la prioritdtile de
sustenabilitate ale Grupului Electrolux.

Extinderea utilizarii instrumentelor de management @
al furnizorilor pentru principalii nostri furnizori,

stabilirea obiectivelor de imbundtdtire si lansarea

de proiecte pilot pentru furnizorii cheie selectati.
Continuarea eforturilor de integrarea a

performantei in materie de sustenabilitate in

evaludrile furnizorilor.

Reducerea la jumdtate a emisiilor noastre din
transport pand in 2025.

Continuarea cresterii utilizarii combustibililor din .
surse regenerabile si promovarea electrificdrii
transportului rutier.

Continuarea implementarii cardurilor de punctaj de
mediu in procesul de licitatie pentru serviciile de
transport dedicate.

Colaborarea cu partenerii logistici pentru a face

schimb de/discuta despre cele mai bune practici si
pentru a implementa initiative de reducere a

emisiilor generate de transport.

Provocdri

e Asigurarea unei performante ridicate de sustenabilitate de-a lungul lantului nostru valoric pe 16ngé furnizorii directi.

® Adoptarea unei abordari de colaborare cu omologii din industrie pentru a initia schimbari pozitive mai ample

in rédndul furnizorilor comuni.

e Monitorizarea si auditarea celor peste 1.700 de furnizori directi.

e Furnizorii care nu au acces la energie regenerabild si la modalitati de transport mai sustenabile depun eforturi mari

pentru a indeplini obiectivele Electrolux de reducere a emisiilor de carbon.

® Politica locald si diferentele in cultura muncii pot fi obstacole in calea aborddrii temei de sustenabilitate.

® in grafic Necesit& masuri suplimentare @ Nu se afld in grafic QO Proiect care incd nu a inceput
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eficiente energetic si al utilizarii
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Sa oferim produse si solutii de
afaceri cu circularitate ridicata >

So I U ;ii m q i b U n e S& elimindm materialele daundtoare >
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Sa fim lideri in domeniul solutiilor eficiente
energetic si al utilizarii resurselor

Planul Electrolux pand in 2030

Pasii urmatori

Sa oferim produse si solutii de afaceri cu

circularitate ridicata

Planul Electrolux pand in 2030

Pasii urmdtori

Mentinerea pozitiei de lider in domeniul eficientei
produselor pentru categoriile si pietele cheie pand
in 2030.

Continuarea furnizdrii de produse mai eficiente o
pentru a indeplini noile standarde stricte de
eficientd energeticd din UE si Brazilia.

Continuarea dezvoltdrii de produse cu performante
mai bune de mediu, cu accent pe eficienta
energeticd si a consumului de apad.

Continuarea integrdrii proceselor de performantd ()
de mediu in cercetarea si dezvoltarea si
planificarea produselor.

Mentinerea pozitiei de lider pe piata pentru
produse eficiente prin integrarea sustenabilitatii in
mdrcile Grupului.

Utilizarea influentei la nivel global pentru a inspira .
si educa consumatorii cu privire la viata
sustenabild.

Provocadri

® Cresterea gradului de constientizare in rdndul consumatorilor cu privire la beneficiile utilizarii unor produse
mai eficiente, in special pe pietele ce nu utilizeazd etichete energetice.

® Avand deja o eficientd ridicatd a produselor in Europa, costul imbundtdtirilor ulterioare a produselor creste,
in timp ce noi economii legate de eficientd sunt mai dificil de realizat.

e Diverse standarde de eficientd energeticd din intreaga lume fac dificild aplicarea celor mai bune practici

la nivel mondial.
e Complexitatea gestiondrii datelor globale.

Acolo unde este posibil, inlocuirea utilizdrii
materiilor prime virgine cu materiale reciclate in
produsele noastre.

Extinderea parteneriatelor strategice cu furnizorii.
Valorificarea experientei din Europa in alte regiuni.
Crearea unui plan defalcat pe etape cheie pentru
atingerea obiectivelor pentru 2030.

Cresterea proportiei de plastic reciclat utilizat
pdand la 50% pdand in 2030.

Axarea pe eforturile de achizitie si cercetare si
dezvoltare care sa permitd introducerea
plasticului reciclat in mai multe aplicatii.
Imbunaté&tirea si dezvoltarea comunicdrii din jurul
produselor Electrolux realizate din materiale
reciclate. Addugarea mai multor aplicatii estetice.

Reducerea amprentei de carbon a otelului in cadrul
productiei Electrolux, de exemplu prin cresterea
cantitdtii de otel reciclat.

Continuarea utilizarii experientei din America de
Nord in alte regiuni si identificarea furnizorilor de
otel reciclat din afara Americii de Nord.
Elaborarea unui plan pentru obtinerea de otel cu
amprentd de carbon mai micd, inclusiv
explorarea oportunitatilor de a utiliza otel
fabricat cu hidrogen in loc de cdrbune.

Identificarea si evaluarea modelelor de afaceri
circulare relevante care pot fi extinse.

Continuarea identificdrii si evaludrii initiativelor
cu scopul de a le extinde pe cele de succes.

Provocdri

e Asigurarea materiilor prime reciclate in mod constant, trasabil, sigur si de inalt& calitate, in volume suficiente.

e Asigurarea incorpordrii materialelor reciclate in noile platforme de produse.
e Optimizarea duratei de utilizarea a produsului intr-un mod care s& avantajeze consumatorul, Electrolux si mediul

inconjurdtor.

® Gdasirea de solutii de ambalare mai sustenabile, care sa protejeze produsele.

Depdsirea acestor provocdri necesitd parteneriate strategice cu parteneri de-a lungul lantului valoric.
De asemeneaq, uneori parteneriatele sunt necesare pentru a crea modele circulare de afaceri, care la randul
lor creeazd valoare comund pentru Grupul Electrolux si partenerii sdi.

@ in grafic Necesitd mdasuri suplimentare

@ Nu se afld in grafic O Proiect care incd nu a inceput
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Sa elimindm materialele daunatoare

Planul Electrolux pand in 2030 Pasii urmdtori

Implementarea unui sistem global de calitate pentru Extinderea acoperirii declaratiilor furnizorilor
imbundtdtirea controlului substantelor chimice de-a privind substantele chimice in regiunile in care ne
lungul lantului complex de aprovizionare si desf&surdm activitatea.

colaborarea cu furnizorii pentru inlocuirea substantelor
chimice care prezintd motive de ingrijorare.

Ridicarea stachetei cu privire la cerintele chimice, Actualizarea listei de materiale restrictionate. ()
tinadnd cont de noile descoperiri stiintifice.

Eliminarea gazelor cu efect de serd cu impact Continuarea elimindrii treptate la nivel global a ()
ridicat din produsele noastre. gazelor cu efect de serd cu impact ridicat din
aparatele de aer conditionat, de conservare a
alimentelor si ingrijire a tesdturilor.

Provocari

e Eliminarea treptatd a substantelor chimice acolo unde nu este sustinutd de reglementdri.

e Finalizarea inlocuirii hidrofluorocarburilor (HFC) din aparatele de aer conditionat, acolo unde nu existd
solutii comune disponibile la nivel de industrie.

e inlocuirea gazelor cu efect de serd cu impact ridicat trebuie promovatd la nivelul intregii industrii,
deoarece solutiile depind de legislatie pentru a facilita alternative viabile.

@ in grafic Necesitd mdasuri suplimentare @ Nu se afld in grafic O Proiect care incd nu a inceput
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O viata mai buna

Sa facem din alimentatia sdndtoasd si
sustenabila alegerea preferata >

S4 protejdm hainele pentru ca sa reziste
de doud ori mai mult, dar cu jumatate
din impactul asupra medivului >

Sd facem fiecare casd un loc mai
sdnatos in care oamenii s se simta
bine, dar cu jumdtate din amprenta de
carbon >
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Sa facem din alimentatia sdndtoasa si sustenabild

alegerea preferatd

Planul Electrolux pand in 2030

Pasii urmatori

Sa protejam hainele pentru ca sa reziste de doua ori mai
mult, dar cu jumétate din impactul asupra mediului

Planul Electrolux pand in 2030

Pasii urmdtori

Lansarea de solutii imbundtdtite de conservare a
alimentelor, care sd ajute la reducerea risipei
alimentare si s& mentind calitatea alimentelor.

Continuarea eforturilor de inovare si
dezvoltarea de noi produse si solutii, care sa
ajute la reducerea risipei alimentare si s&
mentind calitatea alimentelor.

Furnizarea de functionalitdti consumatorilor, care s&
ii ajute s& utilizeze mai eficient resursele alimentare
in timpul gatitului.

Functiile intuitive pentru consumatori reprezintd
pentru viitor un domeniu cheie de inovare in
cercetare si dezvoltare.

Lansarea de solutii de produse care s& ajute la
imbundtdtirea experientelor in bucdtdrie pentru ca
gatitul s& fie mai sustenabil si la adoptarea unor
obiceiuri alimentare mai bune prin oferirea de sprijin
si sfaturi practice.

Electrolux lanseazd in mod continuu noi solutii
care ajutd consumatorii s& adopte o
alimentatie mai sdndtoasd si mai sustenabild.

Incheierea de parteneriate cu experti in alimentatie
si risipd alimentard pentru a incuraja diseminarea
cunostintelor si pentru a inspira oamenii din intreaga
lume.

Continuarea dezvoltdrii parteneriatelor noastre
existente si investigarea noilor oportunitdti de
parteneriat.

Incurajarea oamenilor s& mandnce mai sandtos si
mai sustenabil prin intermediul Electrolux Food
Foundation - inclusiv prin educarea a 300.000 de
oameni cu privire la alimentatia sustenabil& pand in
2030.

Continuarea eforturilor noastre al&turi de
Electrolux Food Foundation si partenerii sdi.

Provocdri

® Schimbarea obiceiurilor alimentare si de gdatit bine inrdd&cinate ale consumatorilor.

® Desi Electrolux este prezentd pe mai multe piete, in unele zone geografice nu are acoperirea necesard

pentru a-i ajuta pe cei care se afld in dificultate.

Sprijinirea consumatorilor pentru a prelungi durata
de purtare a hainelor lor si a-si ingriji mai bine
hainele in general.

Continuarea furnizdarii de produse, solutii si campanii .
care sd ajute consumatorii s& aibd grijd mai bine de
imbrdcdmintea lor.

Reducerea impactului asupra mediului a proceselor
de ingrijire a imbrdcdmintei.

Continuarea dezvoltdrii de produse care sd permitd ()
consumatorilor sd isi mentind hainele ca noi pentru
mai mult timp.

Provocdri

® Livrarea de informatii noi consumatorilor si schimbarea obiceiurilor invechite de spdlat rufe ale acestora.

® Cresterea gradului de acceptare a noilor inovatii din cadrul solutiilor ce oferd consumatorilor sansa de a adopta
obiceiuri mai bune de ingrijire sustenabild a articolelor de imbracdminte.

@ ingrafic
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Sa facem fiecare casd un loc mai sdnatos in care
oamenii sd se simtd bine, dar cu jumdatate din amprenta

de carbon

Planul Electrolux pand in 2030

Pasii urmdtori

Promovarea obiceiurilor mai bune de ingrijire a
casei, oferind solutii care s& ghideze consumatorii
in mod activ cdtre adoptarea de obiceiuri mai
sustenabile pentru ingrijirea casei lor.

Dezvoltarea in continuare de solutii care s& .
permitd consumatorilor si sd ii incurajeze sa

adopte obiceiuri mai sustenabile de ingrijire la

propriei case.

Continuarea campaniilor de crestere a gradului de
constientizare a problemelor referitoare la igiena
aerului si a apei, pentru a asigura eficienta si
disponibilitatea solutiilor la scard larga.

Continuarea cresterii gradului de constientizare .
cu privire la problemele de igiend a aerului si

apei. Continuarea valorificdrii colabordrilor
interprofesionale in contextul produselor pentru
~confortul casei”.

Continuarea furnizdrii de inovatii care sd le permitd
consumatorilor sa-si reducd impactul asupra
mediului datorate utiliz&rii produsului, cu scopul de
a reduce decalajul dintre nevoia de confort si
protejarea planetei.

Continuarea proceselor de inovare pentru a .
permite consumatorilor sd-si reducd impactul

asupra mediului. Consolidarea parteneriatelor cu
furnizorii nostri pentru a asigura un rdspuns unitar

in ceea ce priveste reducerea impactului asupra
mediului.

Provocari

¢ Interactionarea cu consumatorii finali poate necesita o evolutie tehnologicd si chiar juridicd pe unele piete.

® Cresterea adoptdrii de noi inovatii prin intermediul solutiilor tehnologice sustenabile de incdlzire si rdcire

pe pietele cu obiective limitate.

® ingrafic Necesitd masuri suplimentare @ Nu se afld in grafic O Proiect care inca nu a inceput




)

[

Introducere

Abordarea noastrd in actiune Privind cdtre 2030

Informatii suplimentare Sustenabilitatea Grupului Electrolux in 2022 - Pe scurt 27

T L AT T . kb

Obiectivele climatice Electrolux

Pana la sfarsitul anului 2022, am redus emisiile de gaze cu efect de serd asociate obiectivelor absolute 1si 2 cu 82%
fatd de 2015, ceea ce a depdsit tinta noastrd de reducere cu 80% a acestor gaze pand in 2025. Emisiile noastre
tint& bazatd pe stiintd asociate obiectivului 3 au scdzut, de asemeneq, cu peste 25% fatd de 2015. Progresul nostru
in 2022 a beneficiat de ajutorul unor factori externi, cum ar fi provocdrile geopolitice, problemele lantului de
aprovizionare si volumele reduse.

Planul Electrolux pand in 2030 Pentru mai multe informatii, consultati obiectivele aferente
Sd fim lideri in domeniul eficientei produselor pe . S& fim lideri in domeniul solutiilor eficiente energetic
pietele cheie. si al utilizarii resurselor

S& elimindm gazele cu efect de serd cu S& elimindm materialele ddundtoare

impact ridicat din produsele noastre.

S& imbundtdtim eficienta operatiunilor si a lantului @ S4fim o companie neutrd din punct de vedere climatic
nostru de aprovizionare. cu operatiuni curate, cu consum eficient de resurse

Sd& crestem proportia de plastic reciclat () S& fim o companie neutrd din punct de vedere climatic
utilizat p&nd la 65% pdand in 2025. cu operatiuni curate, cu consum eficient de resurse
Provocari

o Cresterea gradului de constientizare in réndul consumatorilor cu privire la beneficiile utiliz&rii unor produse mai
eficiente, in special pe pietele ce nu utilizeazd etichete energetice.

* Avand deja o eficientd ridicatd a produselor in Europa, costul imbundtdtirilor ulterioare a produselor creste, in timp ce
noi economii legate de eficientd sunt mai dificil de realizat.

e Diverse standarde de eficientd energeticd din intreaga lume fac dificilé aplicarea celor mai bune practici la nivel
mondial.

® Complexitatea gestiondrii datelor globale.

® Eliminarea treptatd a substantelor chimice acolo unde nu este sustinutd de reglementdri.

® Finalizarea inlocuirii HFC-urilor din aparatele de aer conditionat, acolo unde nu existd solutii comune disponibile la
nivel de industrie.

¢ inlocuirea gazelor cu efect de ser& cu impact ridicat trebuie promovaté la nivelul intregii industrie, deoarece solutiile
depind de legislatie pentru a facilita alternative viabile.

® Dupd un deceniu de investitii prioritare cu perioade excelente de amortizare, in prezent este din ce in ce mai dificil s&
avem imbundtdtiri continue in ceea ce priveste eficienta energeticd si consumul de apd cu perioade acceptabile de
amortizare.

® Pe parcursul anului, pandemia de coronavirus a continuat sé& fie o provocare pentru operatiunile Electrolux.

o Eliminarea treptatd a combustibililor fosili reprezintd o alt& provocare in procesele ce necesitd temperaturi ridicate,
datoritd lipsei de alternative viabile din punct de vedere tehnic si economic.

@ in grafic Necesitd masuri suplimentare @ Nu se afl& in grafic O Proiect care incé nu a inceput
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Impactul de-a lungul
lantului nostru valoric

O privire de ansamblu asupra lantului valoric din punct de vedere al sustenabilitdtii ne ajutd s& identificdm modul
in care ne putem gestiona cel mai bine impactul si s& credm valoare optimd. Aceastd abordare permite
identificarea oportunitdtilor, reducerea sau imbundatdtirea impactului si intelegerea limitelor. De asemeneaq, ne
qjutd sd intelegem modul in care actiunile siimpactul nostru sunt interconectate.

llustratia din dreapta reprezintd lantul valoric al Grupului Electrolux. Aceastd sectiune prezintd gradul nostru de
influentd si impact de-a lungul lantului nostru valoric si ofer& exemple ale valorii pe care o credm.

Capacitateade a

7. Sfarsitul ciclului
de utilizare

6. Utilizareade
cdtre
consumator

]1.Dezvoltarea
produsului

Grupul

Electrolux

_operatiuni

Crearea de valoare influenta Impact
1. Dezvoltarea produsului Produsele cu performante de mediu de Ridicata Ridicat
Colaborarea stransé intre departamentele top oferd clientilor valoare in
de Design, Marketing si Cercetare si conformitate cu strategia noastrd de
Dezvoltare permite noilor produse s& ofere afaceri, reducand in acelasi timp
consumatorilor cele mai bune experiente si impactul negativ asupra mediului.
performante de mediu de top. Capacitatea de a
Crearea de valoare influenta Impact
2. Furnizori Aplicarea standardelor noastre Medie Mediu 5. Vanzdari Promovarea transparentei si a ofertei Scazutd Ridicat
Colaborarea cu furnizorii ne protejeazd sprijing drepturile omului si ridic Etichetarea energeticd si de performantd, noastre eficiente de produse contribuie
standardele si dezvoltd capacitdtile standardele de mediu, de muncd si precum si comunicarea privind problemele de  la obiectivele de sustenabilitate ale
furnizorilor de a-si imbundtdti in continuare economice - in special pe pietele sustenabilitate ne permit s& crestem gradul de  comerciantilor si la alegeri mai
performanta in materie de sustenabilitate. emergente. constientizare al consumatorilor cu privire la sustenabile ale consumatorilor.
eficienta utiliz&rii resurselor si produselor.
3. Operatiunile Grupului Electrolux Electrolux genereazd beneficii sociale Ridicatd Mediu 6. Utilizarea de cdtre consumator Furnizarea de produse eficiente, Scézutd Ridicat
Depunem eforturi pentru a reduce amprenta prin furnizarea de locuri de muncg, prin ntrucat principalele efecte asupra mediului cresterea gradului de constientizare al
asupra mediului a operatiunilor noastre, transferul de cunostinte, crearea de ale produselor noastre apar in timpul utiliz&rii consumatorilor si cresterea conectivitdtii
pentru a mentine conditiile de munca si oportunit&ti economice si implicarea acestoraq, eficienta energeticd a produselor si aparatelor pot ajuta la contracararea
standardele etice la niveluri inalte, dar si comunitdtii locale. eficienta consumului de apd reprezintd emisiilor globale de CO,in crestere,
pentru a influenta in mod pozitiv comunitatile prioritatea numarul 1 pentru Electrolux. reducand in acelasi timp risipa
locale. alimentard si uzura hainelor.
4, Transport Abordarea problemei emisiilor datorate Medie Mediu 7. Sfarsitul ciclului de utilizare Dezvoltarea de sisteme eficiente Scdzutd Mediu

Transportul bunurilor noastre emite mai mult
CO; decat consumul de energie al tuturor
operatiunilor noastre.

transportului contribuie la atingerea
obiectivelor noastre climatice si sprijin&
furnizorii in demersurile lor de
imbundtdtire a standardelor de mediu si
de muncad.

Legislatia privind reciclarea electrocasnicelor
a inceput s& fie introdusd din ce in ce mai
mult pe piete, iar cercetarea noastrd de
piatd indica faptul cd reciclarea a devenit o
prioritate majord pentru consumatori.

din punct de vedere al utiliz&rii
resurselor, cu circuit inchis, creste
gradul de reutilizare al materialelor
si reduce cantitatea de deseuri care
ajung la gropile ecologice.
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Etape cheie de sustenabilitate

1991

Prima politicd de
mediu.

1999

Prima dat& cénd Electrolux
este inclusd in Indicele de
sustenabilitate Dow Jones ca
lider in domeniul sustenabilit&tii
in sectorul sdu industrial.

2003

Electrolux se alaturd
Pactului Global al ONU.

20M

Lansarea liniei de
asistentd pe

probleme de eticd.

2016

Tnfiintarea fundatiei
Electrolux Food Foundation
si lansarea parteneriatului
,Feed the Planet” al&turi de
Worldchefs si AIESEC.

2021

Grupul Electrolux a fost
recunoscut de cdtre organizatia
globald non-profit CDP pentru
actiunile sale de leadership in
domeniul sustenabilitdtii, obtinénd
un punctaj prestigios A pentru
md&surile sale privind clima si
resursele de apd, precum si pentru
pozitia sa de lider in cadrul
initiativei de implicare a

furnizorilor.

1995

Primul Raport de

mediu.

2002

Formalizarea
angajamentelor de
responsabilitate sociald
corporativd si
implementarea codului de
conduitd la locul de munca.

2004

Implementarea

listei de materiale

restrictionate
Electrolux.

2014

Noua tint& de carbon de
reducere la jumdtate a
impactului nostru asupra
climei pand in 2021,
comparativ cu 2005.

2018

Electrolux a fost una dintre
primele 100 de companii cu
un obiectiv bazat pe stiintd
recunoscut cd a indeplinit
obiectivele climatice ale
Acordului de la Paris.
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Premii si distinctii

Performanta de sustenabilitate a Grupului Electrolux a ajutat la consolidarea relatiilor cu investitorii si
consumatorii noi si existenti. Anul trecut, angajamentul nostru fatd de sustenabilitate a fost recunoscut de:

SNCDP

DISCLOSURE INSIGHT ACTION

CDP pentru climat & apda

in 2022, Electrolux a fost recunoscutd de cdtre organizatia global& non-
profit CDP pentru spiritul de conducere de care a dat dovadd in domeniul
sustenabilitatii, obtindnd prestigiosul calificativ ,A” pentru mdsurile sale
privind clima si resursele de apd.

CDP este o organizatie internationald non-profit, care administreazd un
sistem global de date pentru investitori, companii, orase, state si regiuni.

Member of
Dow Jones
Sustainability Indices

Powered by the S&P Global CSA

Indicele mondial de sustenabilitate Dow Jones

Grupul Electrolux a fost recunoscut si inclus ca lider in domeniul
sustenabilitdtii in raportul Dow Jones privind indicele de sustenabilitate
(DJSI) la nivel mondial si european pentru industria bunurilor de folosint&
indelungata.

Sustainability Yearbook
S&P Global

S&P Global

Grupul Electrolux a fost recunoscut de S&P ca fiind o companie dedicatd
sustenabilitdtii in industria noastrd.

Pentru a fi incluse in Anuar, companiile trebuie s& se incadreze in primele
15% companii din industria lor si trebuie s& obtind un punctaj S&P Global
ESG (Environmental, Social, and Governance) (de mediu, sustenabilitate si
guvernantd) care sd le incadreze printre cele mai performante 30%
companii din industrie. Punctajele CSA de la S&P reprezintd, de asemeneaq,
si baza pentru includerea companiilor in prestigiosul raport Dow Jones
privind indicele global de sustenabilitate (DJSI). Grupul Electrolux este
membru DJSI la nivel mondial. Grupul Electrolux a avut onoarea de a fiinclus
in Anuarul de sustenabilitate #SPG din acest an.

Pentru mai multe informatii despre cum am primit aceastd distinctie, apdsati

aici. @



https://www.spglobal.com/esg/csa/yearbook/
https://www.spglobal.com/esg/csa/yearbook/
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