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JLa Electrolux,
sustenabilitatea nu este
doar un simplu cuvant, ci
o parte integranta a
activitatii noastre.”

Vanessa Butani, Vicepresedinte Grup Sustenabilitate




,Depunem eforturi pentru
a ne asigura ca fiecare
lucru pe care il facem ne
ajuta sa devenim o
companie cu adevarat
sustenabila.”

Jonas Samuelson, CEO
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2021 pe scurt

Electrolux si-a dedicat eforturile imbund&tdtirii
vietii de zi cu zi de peste 100 de ani. in 2021,
Electrolux a fost desemnatd ca lider in industrie
la categoria electrocasnicelor de folosintd
indelungatd de cdtre renumitul Indice de
sustenabilitate Dow Jones (DJSI) si a fost
recunoscutd pentru spiritul de conducere de
care a dat dovadd in domeniul sustenabilitatii de
cdtre organizatia globald non-profit, CDP,
obtinand prestigiosul calificativ A pentru
actiunile sale privind clima si apa, precum si
pentru calitatea sa de lider in initiativa de
implicare a furnizorilor.

Pe parcursul anului, Electrolux a f&cut progrese

in ceea ce priveste cadrul de sustenabilitate - For
the Better 2030 (Pentru un viitor mai bun) - care
va permite imbundtdtirea in continuare a vietii de
Zi cu zi, pentru o viatd mai sustenabild pentru
oamenii din intreaga lume.

Cititi articolul complet aici
www.electroluxgroup.com/sustainability


https://www.electroluxgroup.com/en/category/sustainability/

For the Better — momente importante 2021

O companie mai buna

Sd fim o companie neutra din punct de
vedere climatic si sa desfasuram
operatiuni curate, eficiente din punct de
vedere al resurselor

Sa actionam etic, sa fim lider
in domeniul diversitatii si sa
respectdm drepturile omului

Reducerea atat a emisiilor totale de
CO_, cat si a utilizdrii apei in zonele de
risc, comparativ cu 2020.

Solutii mai bune

0,43 raté de accidentare (TCIR)

Sa stimuldm
sustenabilitatea lantului
de aprovizionare

2.000 de oameni care lucreaza la
furnizori instruiti cu privire la

responsabilitatea sociala si de mediu.

Sa fim lideri in domeniul
solutiilor eficiente energetic
si al utilizarii resurselor

Sd oferim produse si solutii
de afaceri cu circularitate
ridicata

Produsele noastre cele mai
eficiente energetic si din punct
de vedere al consumului de apd
au reprezentat 19% din totalul
unitdtilor vandute in 2021 si 31%
din profitul brut pe 2021.

Utilizarea plasticului reciclat in
cadrul Electrolux a crescut cu
peste 25%, de la 6.800 de tone
metrice in 2020, la 8.600 de
tone metrice in 2021.

Sd elimindm materialele
daundatoare

3.800

in 2021, am testat 3.800 de
componente pentru conformitate
chimica potrivit legislatiei si listei de
materiale restrictionate Electrolux.
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O viata mai buna

v

Sa facem din alimentatia
sustenabila alegerea
preferata

Frigider cu

inverter

Frigiderul cu inverter NutriFresh
mentine temperatura stabilg,
reduce pierderile de apad si
asigurd o umiditate mai ridicata
pentru a mentine alimentele
proaspete mai mult timp, folosind
cu o treime mai putind energie
decadt alte frigidere de pe piatd.

Sd protejam hainele pentru ca sa

reziste de doud ori mai mult, dar

cu jumatate din impactul asupra
mediului.

Model interior
tambur cu
design tip
Lpernute”

Modelul tamburului masinii de
spdlat cu design tip ,pernute” a
castigat premiul pentru design
german Red Dot in 2021, noul
model reducand uzura hainelor
in timpul spdlarii.

Progresul obiectivelor climatice Electrolux

Obiectivele 1 si 21.2)

Obiectivul 3"

Sa facem fiecare casa un loc
mai sdndatos in care oamenii sa
se simta bine, dar cu jumatate

din amprenta de carbon

Purificator de
apda

Purificatorul de apa Pure 4X
reprezintd o noud generatie de
purificatoare pentru apa cu
functie de rdcire dezvoltat de
divizia Electrolux din America
Lating. Designul subtire a redus
cantitatea de plastic din
fiecare produs cu 27%. Un
singur filtru asigurd 3.000 de
litri de apa purificata,
economisind 6.000 de sticle de
plastic de 0,5 litri.

Emisiile de gaze cu efect de serd produse direct (Obiectiv 1) de Electrolux, de exemplu prin
arderea combustibililor, si emisiile indirecte de gaze cu efect de serd (Obiectiv 2) generate
prin consumul de energie achizitionatd.

8%

reducere comparativ cu 2015

Obiectivul 3 acoperd toate celelalte emisii indirecte de gaze cu efect de ser&
datorate activitdtilor Electrolux, dar care sunt generate si controlate de un alt
emitGtor, de exemplu, emisiile de gaze cu efect de serd rezultate in urma
utiliz&rii produselor Electrolux.

~20%

reducere comparativ cu 2015

1) Tint& bazatd pe stiint& (SBT)  2) Include emisiile rezultate din utilizarea energiei si emisiile fugitive de gaze cu efect de serd.
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SINTEZA ANULUI2021

Pe drumul spre o companie cu
adevarat sustenabild

Sinteza anului 2021 este prezentatd de Jonas Samuelson (JS), director general
executiv si Vanessa Butani (VB), vicepresedinte Grup Sustenabilitate.
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SINTEZA ANULUI2021

~Am inregistrat progrese bune in materie de eficienta
energeticd si a consumului de apa si la incorporarea unor
materiale mai sustenabile in produsele noastre.”

Vanessa Butani

Cum este implementata strategia de sustenabilitate
Electrolux la nivelul intregii companii?

JS: Depunem eforturi pentru a ne asigura cd tot ceea ce
facem ne qjutd s& devenim o companie cu adevdrat
sustenabild.

VB: La Electrolux, sustenabilitatea nu este o doar un simplu
cuvant sau ceva la modg, iar strategia noastrd reflectd
acest lucru. Sustenabilitatea este o parte integrantd a tot
ceea ce facem, de la colectarea informatiilor despre
consumatori, la dezvoltarea produselor, la aprovizionare,
la lantul de aprovizionare si productie, branding si
marketing si pdnd la experientele consumatorilor cu
produsele noastre si la formarea unei relatii pe termen
lung cu Electrolux.

Cat de important este cadrul de sustenabilitate Electrolux
.For the Better 20302

JS: FInitiativa ,For the Better 2030” ne oferd o structurd
care s& ne indrume pe drumul nostru spre o companie mai
bundg, solutii mai bune si o viatd mai bund in cadrul
societdtii, dar si spre atingerea obiectivele climatice, de a
deveni neutrii din punct de vedere climatic de-a lungul
lantului nostru valoric pédnd in 2050. R&mdénem o companie
unicd nu doar pentru cd depunem eforturi s o devenim o
companie mai bung, cu solutii mai bune, ci si pentru cd am
fdcut urmdtorul pas de stabilire a obiectivelor, pentru a le
permite consumatorilor sd aibd o viatd mai bund si mai
sustenabild..

VB: Eforturile noastre din domeniul sustenabilitdtii ne
afirmd ca lider in industrie.intotdeauna am imbunatdatit
viata consumatorilor, iar acum i ajutdm sd aibd si o viatd
mai sustenabild. Acesta este pentru noi biletul castigator in
prezent si as spune si in viitor.
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Spuneti-ne cate ceva despre principalele etape cheie si
despre progresul obiectivului de a avea un lant valoric
neutru din punct de vedere climatic pénd in 20502

JS: Etapele cheie in cadrul planului Electrolux catre
neutralitatea climaticd pdnd in 2050 sunt stabilirea
obiectivelor noastre bazate pe stiintd de a reduce emisiile
de carbon asociate operatiunilor noastre cu 80% si emisiile
asociate produselor noastre cu 25% p&nd in 2025,
comparativ cu 2015. in ceea ce priveste operatiunile
noastre, am reusit s& obtinem anul trecut o reducere cu
78% a emisiilor de carbon. Perspectivele de a ne atinge
obiectivele de neutralitate climatic& a operatiunilor noastre
pdand in 2030 sunt foarte favorabile.

VB: Cand vine vorba de operatiunile Electrolux, suntem
incd in tranzitie la energie regenerabild. Am electrificat
procesele cu consum ridicat de energie, asigurénd un
management mai bun al energiei. Lansarea programului
nostru ,Zero Waste to Landfill” (Zero deseuri transportate
la gropile ecologice) a ajutat la reciclarea sau reutilizarea
a peste 97% din deseurile generate in unitdtile Electrolux,
un pas important catre operatiuni neutre din punct de
vedere climatic. Programul nostru de investitii in
reproiectare de 8 miliarde SEK reprezintd cheia pentru
modernizarea si optimizarea operatiunilor Electrolux,
aspect necesar pentru indeplinirea obiectivelor climatice.

Ce face Electrolux mai exact pentru a reduce impactul
asupra mediului al produselor sale?

JS: Aparatele electrocasnice reprezint& aproximativ 30% 1
din consumul global de energie in mediul casnic, iar
utilizarea aparatelor genereazd aproximativ 85% din
emisiile totale de CO ale lantului valoric. Prin urmare,
avem acum o sansd importantd de a dezvolta aparate
electrocasnice eficiente, care s& economiseascd energie
pe toatd durata lor de utilizare in casele oamenilor.

W Raportul Agentiei Internationale pentru Energie, www.iea.org/reports/appliances-
and-equipment



SINTEZA ANULUI2021

JElectrolux are responsabilitatea de a oferi solutii
mai sustenabile, ceea ce reprezinta pentru noi si
o oportunitate uriasa de afaceri”.

Jonas Samuelsson
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SINTEZA ANULUI2021

VB: Depunem eforturi mari pentru a inova si a face produsele
Electrolux cat mai sustenabile posibil de-a lungul duratei lor de
utilizare. Facem acest lucru prin eficientizarea crescandd a
produselor noastre din punct de vedere al utilizarii resurselor si
al circularitdtii si prin sprijinirea consumatorilor sd-si foloseascd
aparatele in cel mai eficient mod posibil.

Ce produse inovatoare sustenabile interesante au fost lansate in
cursul anului?

VB: Am continuat s& facem progrese bune in ceea ce priveste
eficienta energeticd si reducerea consumului de apg, precum si
la incorporarea de materiale mai sustenabile in produsele
Electrolux. Frigiderul cu inverter NutriFresh mentine o
temperaturd stabild, reduce pierderile de apd si asigurd o
umiditate mai ridicatd pentru a mentine alimentele proaspete
mai mult timp, utilizdnd cu o treime mai putind energie decét
alte frigidere de pe piatd. Modelul nostru brevetat tip ,pernutd”
al tamburului masinii de spdlat face ca hainele sd alunece usor
de-a lungul suprafetei, oferind o ingrijire semnificativ mai
delicatd a tesdturilor prin reducerea uzurii acestora la spdlat.
Designul subtire al purificatorului de ap& Pure 4X dezvoltat de
divizia Electrolux din America Latind a redus cantitatea de
plastic folositd in fiecare produs cu 27%, iar fiecare filtru asigurd
3.000 de litri de apd purificatd, economisind astfel efectiv 6.000
de sticle de plastic de jumdtate de litru.

Cum ajuta Electrolux consumatorii sa aibd o viata mai
sustenabila?

VB: Unul dintre domeniile noastre de interes este ajutarea
consumatorilor s& reducd risipa alimentard. Facem acest lucru
prin introducerea de solutii, care sd mentind prospetimea
alimentelor pentru mai mult timp. Un exemplu ar fi sertarele
speciale, care asigurd cel mai bun control al umiditatii si al
temperaturii pentru ca fructele si legumele sd reziste mai mult.
De asemeneq, promova@m modurile mai sdndtoase si mai
sustenabile de a gdti, cu solutii precum gdtirea la abur si
préjirea cu aer cald. In plus, am dezvoltat frigidere conectate
cu camerd video interioard, care sugereazd consumatorilor ce
pot gdti in functie de ingredientele pe care le au in frigider.
Fundatia Electrolux pentru Alimente a lansat Replate.com, un
site web cu o multime de informatii interesante despre cum
putem mdanca cu totii mai sustenabil.

Cat de importanta este pentru Electrolux colaborarea interna
si externd in domeniul sustenabilitatii?

JS: Dintr-o perspectiva internd, avem nevoie de toti cei 52.000
de angajati ai nostri s& ne fie ambasadori ai sustenabilitatii. Aici
este vorba de leadership, de a ne asigura cd toatd lumea
cunoaste datele problemei, c& departamentele colaboreazd
intre ele si sprijind astfel de initiative - c& suntem toti uniti.
Colaborarea la nivel intern in domeniul sustenabilitdtii ne va
ajuta sd ne dezvoltdm si sd devenim mai profitabili.

VB: Dar nu putem face asta singuri. Trebuie s& colabordm si cu
parteneri externi pentru a ne putea accelera eforturile depuse si
de a invata impreund. De exempluy, in 2021 ne-am aldturat Stena

Recycling pentru a dezvolta un prototip de aspirator reciclabil
in proportie de 90%. La fel de important este insd s& ne
ascultdm consumatorii, pentru a le putea satisface nevoile cu
produse mai sustenabile.

Ce rol joaca Electrolux intr-o lume cu provocdri asa mari de
sustenabilitate?

JS: Am inregistrat progrese bune in domeniul sustenabilitdtii, dar
trebuie sd fie clar - situatia globald a sustenabilitdtii este
urgentd si toate companiile trebuie sd facd mai mult. Electrolux
are responsabilitatea de a furniza societdtii solutii mai
sustenabile, ceea ce reprezintd pentru noi si o oportunitate
uriasd de afaceri.

VB: In calitate de companie prezentd in milioane de case din
intreaga lume, stim c& avem un impact semnificativ, ceea ce
inseamn& cd putem juca si un rol semnificativ in decarbonizarea
planetei pentru a reduce consecintele schimbdrilor climatice.
Electrolux este determinatd sd-si joace rolul si s& inspire
consumatorii si comunitdtile din jurul ei. De exemplu, suntem
mdandrii de munca Fundatiei Electrolux pentru Alimente de a
inspira copiii, adultii si bucatarii-sef s& mdnance si sd gdteascd
mai sustenabil, s& instruiasc& oamenii defavorizati sd intre pe
piata muncii in domeniul alimentar si sd ii ajute pe cei aflati la
nevoie prin parteneriatul nostru cu Crucea Rosie.

Cum intensifica Electrolux utilizarea mai circulara a
materialelor si cum promoveaz& modelele de afaceri
circulare?

JS: Suntem foarte concentrati pe conceptul de circularitate si o
modalitate prin care putem contribui este s& folosim materiale
reciclate in produsele noastre si s& facem produsele noastre
reciclabile. Electrolux este deja un lider la circularitate in
industria electrocasnicelor si si-a propus s@ ajungd sd
foloseascd 50% plastic reciclat pand in 2030 si s& creascd
utilizarea otelului reciclat.

VB: in plus, dezvoltdm si lansdm modele circulare de afaceriin
intreaga lume. Acestea includ programe de schimb pentru
electrocasnice, in care aparatele vechi ale consumatorilor sunt
colectate in vederea recicldrii la livrarea produsului lor nou
comandat, precum si servicii de reparatii la pret fix si diverse alte
servicii de leasing.

Care este urmadtorul pas in cadrul initiativei For the Better
20302

VB: W Trebuie sa folosim sustenabilitatea ca factor de
diferentiere. Avem instrumentele, oamenii si convingerea pentru
a ne indeplini obiectivele ambitioase. Asa cd nu trebuie s& mai
stdm pe ganduri. Trebuie s& trecem la treabd.

=

Jonas Samuelson Vanessa Butani



Electrolux intr-o
lume in schimbare

Lumea in care ne desfdsur@dm activitatea este in continud schimbare datoritd
influentei megatendintelor globale, care creeazd provocari, dar si oportunitdti
uriase pentru compania noastrd. Cadrul nostru de sustenabilitate - For the
Better 2030 - ne qjutd sd gestiondm aceste megatendinte globale si s&
contribuim la obiectivele internationale de dezvoltare sustenabild, cum ar fi
obiectivele de dezvoltare durabild ale ONU.
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Megatendintele globale care ne
modeleaza activitatea

Date demografice

Tendintele demografice globale, cum ar fi cresterea
populatiei, clasa de mijloc in crestere, imbdtranirea
populatiei si urbanizareq, cresc cererea de
electrocasnice, ceea ce pune mai multd presiune
asupra resurselor naturale. intre 2015 si 2030, se
asteaptd ca incd un miliard de oameni sd-si
cumpere primul frigider.

Implicatii pentru Electrolux

* Potential semnificativ de crestere pe pietele emergente.

* Nevoia continud de a imbundtdti performanta de mediu a produselor si de a
reduce impactul materialelor utilizate pentru producerea acestora.

* Importanta tot mai mare a grupurilor de consumatori mai in varstd si
cresterea numarului de gospoddrii mai mici.

* Potential pentru noi modele de afaceri, de exemplu, leasing pentru
electrocasnice si preluare in vederea recicldrii a produselor la sfarsitul
duratei lor de utilizare.

Resursele si limitele planetei

Existd dovezi stiintifice cd oamenii provoacd daune
ireversibile sistemelor fragile ale planetei si ca exista
o nevoie urgentd de a reduce emisiile de gaze cu
efect de serd si de a ne adapta la un climat in
schimbare. De asemeneq, existd si o nevoie
stringentd ca intreprinderile sa functioneze in limitele

planetei si s& dezvolte ,modele de afaceri circulare”,

care promoveazd eficienta utilizarii resurselor,
procese chimice mai curate si reducerea deseurilor.

Implicatii pentru Electrolux

* Nevoia continud de a imbundatdti performanta de mediu a produselor.

* Presiune pentru reducerea consumului de apd in zone ce se confruntd cu un
deficit de apad.

* Concurentd pentru unele metale si minerale.

* Importanta tot mai mare a economiei circulare.

* Asteptdrile de a merge dincolo de legislatia privind substantele chimice.

Tehnologie si digitalizare

Noile tehnologii se extind rapid la nivel global,
deciziile de cumpdrare fiind din ce in ce mai des
influentate de informatiile online si de retelele de
socializare. Internetul obiectelor (IoT) promite s&
conecteze miliarde de produse in viitorul apropiat.

MUNCA DECENTA §1
CRESTERE ECONOMICA

PARTENERIATE
13 POLITICI CLINATICE 17 PENTRU ATINGEREA

OBIECTIVELOR

Implicatii pentru Electrolux

* Un grad mai ridicat de responsabilizare si constientizare a consumatorilor
necesitd transparentd si practici de afaceri sustenabile

¢ Digitalizarea va conduce urmd&torul val de eficientd operationald, inclusiv
integrarea mai puternica cu furnizorii.

* Fluxul de date imbundtdtit din timpul fazei de utilizare a produsului faciliteazd
masurarea amplorii si a impactului pentru a obtine un comportament al
consumatorului mai sustenabil.

* Conectivitatea oferd oportunitdti pentru noile modele de afaceri, ceea ce
duce la o eficientizare a utilizdrii resurselor.

* |oT permite crearea unei relatii de duratd intre producatori si consumatori,
dar necesitd standarde inalte de securitate si confidentialitate a datelor.

Electrolux si obiectivele de dezvoltare
durabild (ODD) ale ONU

ODD-urile oferd& comunitdtii globale un plan pentru
combaterea provocdrilor globale legate de sustenabilitatea
economicd, sociald si de mediu. Ca lider in domeniul
sustenabilitatii in industria de electrocasnice, Electrolux

Nr. 8 - Muncd decentd si crestere economicd
Nr. 12 - Consum si productie responsabile
Nr. 13 - Politici climatice

Nr.17 - Parteneriate pentru atingerea obiectivelor
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crede cd poate contribui, in primul rédnd, la ODD-urile 8, 12,
13 si 17, care sunt stré@ns aliniate cadrului nostru de
sustenabilitate - For the Better 2030.

Tn continuare, acest raport va prezenta modul in care
Electrolux contribuie la sustenabilitate si la aceste ODD-uri
prin actiunile sale.



CADRUL DE SUSTENABILITATE

Cadrul de sustenabilitate
Electrolux

Cadrul nostru de sustenabilitate - For the Better - defineste modul in
care Electrolux actioneazd pentru a-si indeplini obiectivele pentru 2030
de a fi o companie mai bund, de a oferi solutii mai bune si de a crea o
viatd mai bund. Acesta include cele mai importante probleme de
sustenabilitate pentru Electrolux si ne gjutd sd ne depunem toate
eforturile pentru a ne atinge scopul de a imbundatatii viata de zi cu zi.

dcompa e &

mai bunad

Sa fim o companie neutrd din punct

. L L Sd fim lideri in domeniul solutiilor Sa& facem din alimentatia
de vedere climatic si s& desfasurdm _ . A oo o -
- o . eficiente energetic si al utilizdrii s@ndtoasd si sustenabild
operatiuni curate, eficiente din punct o
resurselor alegerea preferatd
de vedere al resurselor
S& actiondm etic, s& fim lider S& oferim produse si S& protejdm hainele pentru ca s&
in domeniul diversitatii si sa solutii de afaceri cu reziste de doud ori mai mult, dar cu
respectédm drepturile omului circularitate ridicatd jumdtate din impactul asupra mediului.

S& facem fiecare casd un loc mai

S4 stimuldm sustenabilitatea Sd elimindm materialele s&ndtos in care oamenii s& se simtd
lantului de aprovizionare ddundtoare bine, dar cu jumdtate din amprenta de
carbon

Sprijinirea obiectivelor de dezvoltare durabild si a obiectivelor climatice ale ONU
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O companie mai bunda

Depunem eforturi continuu pentru a fi o companie mai
eficientd din punct de vedere al utilizdrii resurselor si pentru a
deveni o companie mai sigurd si mai eticd - atat in ceea ce
priveste propriile operatiuni, cét si de-a lungul intregului lant
valoric:

* Ne reducem amprenta prin desfdsurarea de operatiuni
eficiente in intreaga lume.

* Vom castiga increderea tuturor celor afectati de
operatiunile noastre, demonstrdndu-ne angajamentul fatd
de eticg, diversitate si drepturile omului prin declaratiile si
actiunile noastre.

* Produsele noastre sunt realizate in acelasi mod de-a lungul
intregului lant global de aprovizionare, si anume cu respect
pentru oamenii care le-au creat si cu grij@ pentru mediu.

Solutii mai bune

Satisfacerea cererii pietei globale in crestere de aparate
electrocasnice fard a creste impactul asupra mediului ne
impune s& optimizdm si mai mult performanta produselor si
s@ utilizdm mai eficient resursele:

Credm aplicatii mai eficiente, de inaltd performantd, care ii
ajutd pe consumatori sd aibd o viatd mai bung, s&
economiseascd bani si s&-si reducd amprenta asupra
mediului.

Vom contribui in mod proactiv la economia circulard prin
integrarea mai multor materiale reciclate in platformele
noastre de produse si a unei aborddri mai circulare in
produsele si solutiile noastre.

Consumatorii nostri pot sta linistiti c& gestiondm cu atentie
substantele chimice si cd le inlocuim pe cele care constituie
o sursd de ingrijorare.

CADRUL DE SUSTENABILITATE

O viatd mai buna

Ne propunem s& imbundtdtim viata de zi cu zi si sd o facem mai
sustenabild in intreaga lume, promovénd o alimentatie mai
bundg, o ingrijire mai bun& a imbrdcdmintei si un mediu casnic
mai sandtos aldturi de consumatorii si partenerii nostri:

Prin influentarea modului in care sunt utilizate produsele
noastre, putem reduce risipa alimentard, promova alegerile
eficiente alimentare si de nutritie din punctul de vedere al
resurselor, si sustine alimentatia sdndtoasd si sustenabild.
Putem contribui si la adoptarea de practici de spdlare a
rufelor mai sustenabile, prin inglobarea de solutii
inovatoare, care sporesc eficienta procesului de spdlare a
rufelor si imbundtdtesc ingrijirea articolelor de
imbréacdminte.

Oferim consumatorilor produse si solutii pentru un aer, apd
si pardoseli mai curate si case mai sdndtoase cu impact
redus asupra mediului.

Calendarul Electrolux pentru neutralitatea climatica
Calendarul nostru include obiectivul nostru bazat pe stiintd,
care a fost aprobat de initiativa Science Based Targets,
precum si obiectivul nostru pentru operatiuni neutre din punct
de vedere climatic din cadrul initiativei Electrolux, For the
Better 2030. De asemeneq, include si angajamentul nostru
de a contribui la obiectivul Pactului Global al Natiunilor
Unite de 1,5°C (de a limita incdlzirea globald la 1,5°C) prin
dezvoltarea unui lant valoric neutru din punct de vedere
climatic p&nd in 2050.

Calendarul Electrolux pentru neutralitate climatica

Operatiuni neutre

Oblectlvele 80% rosduceirsq ernisiilor de carbon 1csocwcts din punct de vedere Nevutralitatea 'Cllmdt!CQ de-a
peratiunilor. Obiectivele 1 si 2 . Iungul lantului valoric
C“mqtice climatic? Aceastd ambifie pe termen lung spriind
O/ reducerea emisilor de carbon asociate obiectivul Pactului Global al Natiunilor

Electroluxc © Uutilizari produselor. Obiectiv 3D Unite de 1,5°C. Obiectivele 1, 2 si 3.

2015 2025 2030 2050

1) Tint& bazatd pe stinkd (SBT) 2) Tinta companiel (Obiectivul 1+ 2 = 0)

SUSTENABILITATEA ELECTROLUX IN 2021 - PE SCURT 11
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Abordarea
noastra in actiune

Cazurile prezentate in continuare ilustreazd modul in care actiondm pentru
a indeplini cele noud obiective ale initiativei Electrolux, For the Better 2030,
precum si obiectivele noastre climatice la nivelul intregii companii.
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Neutralitate climaticd adevaratd a operatiunilor si a lantului valoric

Electrolux isi propune s&-si facd operatiunile neutre din punct de vedere climatic pand in 2030, actiondnd in mod holistic
la nivelul intregii activitdti globale, ca parte a calendarului mai amplu pentru 2050 de neutralitate climaticd pentru intregul
lant valoric.

-

Electrolux a redus consumul de energie in cadrul unitdtilor sale de
productie per produs cu aproximativ 43% fatd de 2005. Acest
lucru echivaleazd cu o imbundtdtire a eficientei energetice cu
aproximativ 3% in fiecare an in ultimii 10 ani.

,Ne-am redus semnificativ consumul de energie prin imbundtdtiri
continue ale managementului energiei, incorpordnd utilizarea a
mai multd energie regenerabild in operatiunile noastre si cduténd
solutii eficiente din punct de vedere energetic pentru fiecare pas
al operatiunilor noastre”, explicd Giuseppe Caiulo, vicepresedinte
Grup, Sustenabilitate Operatiuni. ,Unele dintre procesele noastre
ce utilizeazd temperaturi inalte, cum ar fi emailareq, este o
provocare, dar am defalcat astfel de procese complicate in
etape si depunem eforturi pentru a descoperi cum putem reduce
emisiile fiecdrei etape din cadrul procesului”.

Abordare holistica a reducerii emisiilor

,Mdsurile luate pentru a avea operatiuni neutre din punct de
vedere climatic nu implicd doar mdsuri de eficientd
energeticd”, declard Caiulo.

SUSTENABILITATEA ELECTROLUX IN 2021 - PE SCURT
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,Prin reducereaq, reutilizarea si reciclarea cat mai mult posibil a
tuturor tipurilor de resurse, putem asigura o utilizare mai bund
a resurselor, reducé@ndu-ne in acelasi timp emisiile”. in 2021,
managementul imbunatdtit al deseurilor din cadrul Electrolux a
insemnat cd 97,3% din totalul deseurilor produse de unitdtile
noastre de productie au fost fie reutilizate, fie recuperate.

Unitdtile de productie Electrolux din Manaus si Curitiba din
Brazilia, Adelaide din Australia, Rosario din Argentina, Olawa si
Zabrze din Polonia si Susegana din Italia au obtinut
certificarea ,Zero Waste to Landfill” acordatd de o tertd parte.
Tmpreund cu unitdtile de productie din Sao Carlos din Brazilia,
Solaro si Porcia din Italia si Cairo din Egipt, care au fost
certificate in ultimii ani, 11 unitati de productie Electrolux au fost
certificate pand la sfarsitul anului 2021. ,Obiectivul nostru este
sd certificdm toate unitdtile de productie din intreaga lume
pdnd in 2025".

Un alt aspect important este c& Electrolux a semnat acorduri
cu doud mari companii de transport maritim pentru a utiliza
combustibili mai sustenabili, inclusiv biocombustibil pe baz& de
ulei de gdtit uzat. Acest lucru va ajuta Electrolux s& reduca
emisiile totale de gaze cu efect de serd asociate transportului

maritim pentru operatiunile sale cu 15% in 2022.
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Cum devenim mai circulari?

Contribuim la economia circulard prin promovarea reciclabilitdtii, prin integrarea materialelor reciclate
in platformele noastre de produse si prin dezvoltarea de solutii de afaceri mai circulare.

Testarea unui aspirator 90% reciclabil

in urma dezvolt&rii unui prototip de aspirator realizat din
materiale 100% reciclate impreund cu Stena Recycling in
2020, colaborarea a continuat si in 2021 cu prototipul de
aspirator 2-Infinity, care este reciclabil in proportie de 90%.

Aspiratorul 2-Infinity promoveazd utilizarea circulard a
resurselor, fdcand recuperarea si reciclarea diferitelor
componente si materiale ale sale cat mai usoare cu putintd.
Informatiile colectate vor fi incorporate in designul
urmatoarei generatii de aspiratoare, care va contine mai
multe materiale reciclate si va fi mai usor de reciclat. in plus,
Electrolux a continuat s& dezvolte linii directoare de
proiectare sustenabild, care vor permite echipelor noastre
de cercetare si dezvoltare si proiectare s maximizeze
reciclabilitatea si reparabilitatea produselor.

Utilizarea perspectivelor consumatorilor

Pe parcursul anului, Electrolux a colectat opiniile
consumatorilor cu privire la materialele plastice reciclate
din produse. Acest lucru a relevat interesul urias al
consumatorilor pentru produsele care contin materiale
reciclate. Astfel, conform datelor colectate, consumatorii
percep produsele care contin plastic reciclat ca fiind mai

inovatoare, premium si sustenabile. Tn plus, 83% dintre
consumatori considerd cd este important sau extrem de
important pentru companii s& proiecteze produse care
contin materiale reutilizate sau reciclate, iar 72% au
declarat cd in prezent cumpdard mai multe produse cu
impact redus asupra mediului decdat o fdceamurmd cu
cinci ani.

Oferirea consumatorilor a unui upgrade sustenabil

n 2021, Electrolux a lansat un program de schimb
sustenabil in Vietnam, care a permis colectarea si
reciclarea masinilor vechi de spdlat ale consumatorilor in
schimbul unei reduceri la achizitionarea unui model nou
Electrolux. Aparatele colectate sunt fie reciclate in mod
sustenabil de cdtre un partener de reciclare certificat, fie
reconditionate, cpdaténd o a doua viatd, pentru a putea fi
de folos unei noi familii.

,Programul nostru este unic pe piata din Vietnam,
deoarece este disponibil pe tot parcursul anului si oferd
consumatorilor o reducere imediatd pe baza produsului
deja detinut, daca raspund la patru intrebdri simple despre
aparatul lor”, explicd Lyndon Craig, director proiectare
APAC.
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Sustenabilitatea devine punctul central in procesul
nostru de inovare a produselor

Electrolux a revolutionat modul in care a integrat sustenabilitatea in procesul de inovare in 2021,
motorul proceselor fiind oamenii si planeta. Tove Chevalley, directorul CX Innovation Hub, explicd
ce progrese s-au inregistrat si ce inseamnd acest lucru pentru companie si societate, in general.

Cum si-a schimbat Electrolux abordarea fata de inovare
in domeniul sustenabilitatii?

Electrolux a pornit intr-o cdldtorie si a facut progrese
majore in modul in care a integrat sustenabilitatea in
etapele initiale ale proceselor de inovare din ultimii doi
ani. Diferenta majord constd in modul in care am trecut de
la a ne concentra pe profitabilitatea pe termen scurt la a
pune, in cadrul proceselor noastre de inovare, planeta si
satisfacerea nevoilor consumatorilor nostri pe primul loc.

De ce este important ca sustenabilitatea sa fie integrata
in dezvoltarea produsului inca de la inceput?
Sustenabilitatea este esentiald pentru identitatea noastrd
ca si companie si pentru obiectivul nostru. Inovarea
sustenabild a produselor inseamnd cd Electrolux chiar
aplicd ceea ce sustine si este esentiald pentru a genera
brevete mai puternice, mai profitabile si fluxuri de venituri
pe termen lung.

SUSTENABILITATEA ELECTROLUX [N 2021 - PE SCURT

Cat de importante sunt parteneriatele ininovare?

Desigur, Electrolux nu poate face toate acestea de una
singurd si, de aceeq, colaboreazd cu un numdr mare de
pdarti interesate. Prin stabilirea de parteneriate care nu se
limiteaz& doar la aparatele noastre si prin utilizarea
instrumentelor digitale, génditi-va doar la ce am putea
realizal!l Nu se limiteazd doar la produsele noastre si
scoate in evidentd potentialul urias pe care il avem de a
promova beneficiile sociale prin parteneriate si implicarea
consumatorilor.

Cum isi va dezvolta Electrolux mai departe abordarea
in 2022 si nu numai?

n prezent, Electrolux este curs de elaborare a unei
aborddri care pune oamenii si planeta pe locul intéi. O
astfel de abordare incurajeazd oamenii sd sfideze
gdéndirea conventionald si sd lucreze intr-o manierd
centratd pe om.
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Ajutam consumatorii din intreaga lume sa aiba grija de hainele lor

n calitate de lider in domeniul sustenabilit&tii in industria globald de masini de spalat rufe, Electrolux ajuta
consumatorii sd aibd grij& de hainele lor intr-un mod mai eficient din punct de vedere al utilizarii resurselor.

Avand in vedere cd aproximativ 85% din impactul asupra
mediului al electrocasnicelor se datoreaza utilizarii acestora,
Electrolux se concentreazd pe impactul pe care il au
produselor sale in casele oamenilor din intreaga lume, precum
si pe valoarea sociald pe care o pot oferi.

Asigurarea unei vieti mai durabile pe baza opiniilor
consumatorilor

~Masinile de spdlat si uscdtoarele Electrolux au la bazd cele
mai recente tehnologii si caracteristici, pentru a le permite
consumatorilor s& foloseascd mai putind energie, apd si
detergent”, explicd Annika Priou, vicepresendinte Dezvoltare
global& de brand.

Practicile mai eficiente de spdlare a rufelor si prelungirea
duratei de purtare a hainelor pot contribui la scaderea
amprentei de mediu a consumatorului.

»Totul incepe cu intelegerea comportamentului consumatorilor”,
spune Priou. ,,Tntelegénd modul in care consumatorii doresc s
trdiascd mai sustenabil, le putem oferi produse care, de exemply,
ii pot ajuta s& reducda
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impactul spaldrii rufelor asupra mediului si s&-si ingrijeascd
hainele pentru ca acestea sd reziste mai mult. Acesta este modul
in care ne putem extinde impactul pozitiv in societate”.

Noua masind de spdlat rufe din 2021, care le permite
consumatorilor sd trdiascd mai sustenabil, este prevdzutd cu
un model de tambur cu design de tip ,pernute”. Suprafata
tamburului permite hainelor s& alunece usor pe aceastq,
oferind o ingrijire semnificativ mai delicatd a tesdturilor,
reducdnd uzura acestora.

AEG sfideazd asteptdrile

O noud campanie in 2021 - Sfideazd asteptdrile - si-a propus
sd reflecte abordarea proactivd a marcii fatd de
sustenabilitate prin adoptarea de obiceiuri mai eficiente de
spdlat rufe. Printre altele, a urmarit sa atragd atentia asupra
beneficiilor curdtarii cu abur fatd de cele ale spdldarii si
utilizarea la spdlare a unor temperaturi mai scdzute. De
asemeneaq, campania a adus in prim plan si solutii precum
AutoDose, care asigurd dozarea optimd a detergentului
pentru a proteja hainele de decolorare, avand grijd in acelasi
timp si de mediul inconjurdtor.
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La noi esti bine venit asa cum esti

In 2021, Electrolux a elaborat noi obiective de diversitate si incluziune (D&I), pe 1angd seminarii web
globale noi despre incluziune si parteneriate pentru implicarea angajatilor si a stimula progresul.

Un nou cadru pentru leadership in diversitate

Noile obiective D&| 2030 urmdresc s& stimuleze progresul
materie de diversitate si incluziune si au la baza trei piloni
principali: Diversitate, culturd incluziva si tratament egal.
Obiectivele includ planuri pentru implementarea concediului
parental minim la nivel global in 2022 si atingerea unui
echilibru de gen de 40-60% in randul liderilor companiei padnd
in 2030.

»~Noile noastre obiective asigur& o bazd pe care vom construi
mai departe pe mdsurd ce facem progrese in domeniul
diversitdtii si incluziunii”, declard Federica Alzetta, director
Global Talent & Performance. ,Ceea ce este mai important
este cd ne oferd structura, obiectivele aspirationale si KPI-urile
de care avem nevoie pentru a stimula progresul si a face
schimbdri reale la nivelul intregii companii”.

La inceputul anului 202], Electrolux a lansat la nivel global
sesiuni de e-learning despre diversitate si incluziune, care
evidentiazd importanta diversitdtii si a incluziunii, precum si
modul in care fiecare angajat poate contribui la crearea unui
mediu de lucru mai divers si mai incluziv. Scopul urmarit este
ca aceste sesiuni de e-learning sd fie parcurse de cat mai multi
angajati posibil. La sfarsitul anului 2021, 8.000 de angajati deja
le finalizasera.
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Parteneriat pentru D&I

n 2021, Electrolux a devenit semnatard a Principiilor Natiunilor
Unite pentru abilitarea femeilor (WEP) ca parte a
angajamentului sdu pe termen lung fatd de diversitate si
incluziune la locul de muncd. Elaborate de Pactul Global al
Natiunilor Unite si Entitatea Natiunilor Unite pentru egalitatea
de gen si emanciparea femeilor (UN Women), principiile
Natiunilor Unite pentru abilitarea femeilor reprezintd un set de
principii pentru companii care oferd recomandari privind
modul de promovare a egalitdtii de gen si sustinerea femeilor
la locul de munca la, in piatd si in comunitate.

Ca parte a obiectivului sdu privind diversitatea si incluziunea
la nivel mondial, Electrolux s-a al@turat si organizatiei non-
profit Workplace Pride, care este dedicatd imbundtatirii vietii
persoanelor LGBT+ la locul de munca din intreaga lume.

in plus, in jurul Electrolux, existd mai multe retele D&I la nivel
local initiate de angajati, care promoveazd diversitateq,
incluziunea si egalitatea pe baza nevoilor si prioritdtilor locale.
Astfel de retele joacd un rol important in coordonarea
actiunilor si initiativelor locale. Toate retelele sunt deschise
oricui doreste sd li se alature.

|L
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Ne imagindm o viatd mai buna in viitor alaturi de urmatoarea

generatie

n 2021, Electrolux a interactionat cu mii de tineri din intreaga lume pentru a le afla parerile despre situatia
globald, precum si sperantele si visele lor pentru viitor. Opiniile lor vor fi folosite pentru a stimula inovarea
produselor in urmdtorii ani, pentru ca Electrolux s& poatd continua s& imbundtdteascd viata de zi cu zi prin

satisfacerea nevoilor tinerilor consumatori.

,Vrem sd-i ascultdm pe tinerii care isi vor crea propriile cdmine
in viitorul apropiat”, spune Jonas Samuelson, CEO Electrolux.
,Dorintele, alegerile si comportamentele lor vor juca un rol
cheie in modelarea imbundtdtirilor pe care le vom aduce vietii
de zi cu zi - si ne dorim ca cei cdrora le apartine viitorul sd ia
parte la definirea acestuia”.

Un viitor mai bun - potrivit tinerilor de astazi

Electrolux a comandat un sondaj pe aproape 14.000 de
oameni din 13 tdri - toti cu varste cuprinsd intre 15 si 20 de ani.
Pe 1dngd& sondaj, au fost organizate si interviuri cu participantii
pentru a obtine rdspunsuri mai aprofundate de la acestia.
Participantii au fost intrebati despre sperantele si grijile lor
pentru viitor, dar si despre temele cheie legate de hrang,
ingrijirea imbrdcdmintei si confortul casei.

Raportul promotorilor schimbdrii a evidentiat existenta unei
mari anxietdti si temeri pentru viitor in rdndul tinerilor - dar si o
intelegere profundd a provocdrilor cu care se confruntd
societatea si convingerea cd acestia pot fi parte din solutie.
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Accelerarea inovatiei aldturi de tandra noastra echipd de
promotori ai schimbadarii

In urma unei cautdri ample si a revizuirii a sute de aplicatii, opt
tineri din sapte tari au fost selectati pentru a se aldtura
sesiunilor creative conduse de Innovation Hub la Electrolux
pentru a explora solutii pentru o viatd mai bund.

L+Aceasta este o echipd extraordinard de tineri din intreaga
lume, care sunt cu adevdarat pasionati de generarea
schimbdrilor necesare pentru a gjuta la salvarea planetei
noastre”, declard Tove Chevalley, Director CX Innovation Hub.
,In cele opt sesiuni pe care le-am avut cu ei de-a lungul anului,
ca parte a proiectului nostru , Viitorul ingrijirii imbr&cdmintei”,
acesti tineri ne-au contestat modul de gandire si ne-au ajutat
s& definim unde vrem s& ajungem peste zece ani in ceea ce
priveste produsele si serviciile noastre”.
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Cursuri culinare sustenabile cu impact pentru intreaga

viata

Din 2017, programul de pregdtire culinard Like a Chef al Fundatiei Electrolux pentru alimente a ajutat
sute de persoane sd-si gdseascd de muncd in Brazilia, Polonia, Ucraina, Egipt, Rusia si Suedia.

Cursurile de cinci pand la zece sdptdmani a schimbat vieti,
oferind cunostinte culinare sustenabile pentru a ajuta oamenii
sd se angajeze. Aceastd initiativd, elaboratd de Fundatia
Electrolux pentru alimente in parteneriat cu Worldchefs si
AIESEC, a oferit celor aproximativ 800 de persoane
participante o calificare internationald. pe care o pot folosi
pentru a-si gdsi un loc de muncd intr-o bucd&tdrie profesionald.

Multi participanti provin din medii vulnerabile, unde educatia
formald este limitatd. Pand in decembrie 2021, aproximativ
69% dintre participanttii cursurilor Like a Chef din Brazilia si-au
gdsit de lucru dupd incheierea cursurilor.

Impact pentru tot restul vietii

»Cursurile Like a Chef instruieste participantii cum s& gdteascd
in mod sustenabil, s&ndtos si cu zero deseuri”, explicd Cosimo
Scarano, liderul proiectului de sustenabilitate si responsabil
global pentru initiativa Like a Chef in cadrul fundatia Electrolux
pentru alimente. ,in plus, s-a vazut cd experienta stimuleazd
cresterea stimei pentru ca oamenii s& poate incepe o viata

=
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L+Acest program m-a ajutat foarte mult intr-o perioadd super
dificild din viata mea. M-a ajutat sd-mi depdsesc depresia si
sd invat multe lucruri despre gastronomie”, spune Paulo César
De Aguiar, absolvent al cursurilor Like a Chef in Curitiba,
Brazilig, in 2021. ,Sunt foarte recunoscator instructorilor si
colegilor mei din program. F&rd indoiald mé& simt cu un pas
mai aproape de a-mi realiza visul de a deschide intr-o zi o

cafenea impreund cu familia mea”.

Cursurile pun accent pe gdtirea si méncarea sustenabile si
este adaptat fiecdrei locatii in ceea ce priveste continutul si
durata.

Scopul pe termen lung este de a oferi instruire pentru 3.000 de
oameni pdnd in 2030. Pandemia de Covid-19 a decalat unele
activitati in intreaga lume, dar echipa se simte plind de
sperantd. ,Sperdm ca in 2022 s& revenim pe drumul cel bun”,
spune Scarano.

SUSTENABILITATEA ELECTROLUX IN 2021 - PE SCURT
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Lider in domeniul operatiunilor eficiente din punct de vedere

al consumului de apa

Electrolux depune constant eforturi pentru a-si face operatiunile cat mai eficiente in ceea ce priveste consumul de apg, in
special in zonele care se confruntd un deficit de apd si solicitd si altora s&-i urmeze exemplul.

in calitate de semnatar al initiativei ONU CEO Water Mandate
(Mandatul pentru protejarea resurselor de apd), Electrolux
raporteazd anual progresul sdu. In 2021, Electrolux si-a
imbundatdtit eficienta general& a consumului de apd cu peste
43% fatd de 2015. S-au inregistrat progrese foarte bune in
ceea ce priveste eficienta consumului de apd& in cadrul
unitdtilor de productie din regiunile cu deficit de apd.

Solicitarea de mdsuri pentru protejarea resurselor de apd

n 2021, Electrolux a publicat o declaratie comund impreund cu
WWE si companiile multinationale suedeze pentru a incuraja
adoptarea de masuri la nivel global pentru combaterea
problemelor legate de resursele de apa.

,Declarattia noastrd a venit ca r&spuns pe fondul agravdrii
crizei globale de apd, care a fost mereu subiect de prima
pagind in intreaga lume in acest an, datoritd deficitelor grave
de apd, dar si inundattiilor”, declard Tomas Dahlman, Director
Energie globald, Sustenabilitate de grup. ,Raportul climatic
recent al Grupul interguvernamental privind schimbdrile
climatice (IPCC) al Natiunilor Unite subliniazd, de asemeneaq, si
modul in care emisiile umane genereazd probleme din ce in ce
mai grave legate de apad.

Declaratia a solicitat si altor companii s& urmeze exemplul
Electrolux si s actioneze, colaboreze si s& contribuie la
cresterea gradului de constientizare al acestei probleme.

Electrolux vorbeste despre apd

,De cativa ani, urmdm acesti trei pasi pentru a promova o
utilizare eficientd a apei in cadrul propriilor noastre operatiuni”,
spune Dahlman. ,Eforturile noastre referitoare la eficientizarea

consumului de apd in productie au fost determinate de
colaborarea noastrd pe termen lung cu WWF si au fost indrumate
de modulul de evaluare a riscului referitor apd al WWF incd din
2014".

n 2021, Electrolux a folosit modulul de evaluare a riscului referitor
apd pentru a formula obiective referitoare la resursele de apd
contextuale, care sd ia in considerare situatia locald a resurselor
de apd, dar si provocdarile pentru fiecare dintre unit&tile sale. In
viitor, Electrolux isi propune sd continue sd isi imbundatdteascd
eficienta consumului de apd si sd creeze mai multe sisteme cu
circuit inchis in cadrul operatiunilor sale.

L+Unitdtile noastre de productie recicleazd apa tehnologicg, iar
unele beneficiazd deja de circuite inchise in ceea ce priveste
reutilizarea apei tehnologice. in prezent, cercet&m oportunitdti
similare si alte unit&ti”, spune Dahlman. ,De asemeneaq, Electrolux
utilizeazd apa de ploaie colectatd in cadrul proceselor sale de
productie, cum ar fi in Tailanda, Brazilia si Australia”.

De-a lungul anilor, abordarea noastrd ambittioasd a
sustenabilitattii ne-a indrumat eforturilor spre a oferi
consumatorilor aparate care sd le permitd acestora sa
economiseascd apd si energie in viatta de zi cu zi. De exemplu,
cu ajutorul programelor noastre cu abur, consumatorii isi pot
reimprospdta articolele de imbrdcdminte fard a mai fi nevoie de
rularea unui ciclu complet de spdlare, ceea ce inseamnd o
economie de peste 40 de litri de apd. in comparatie cu un
program de spdlare delicatd. Ca bonus, hainele tratate astfel se
calcd mult mai usor sau nu necesitd deloc cdlcare. in ceea ce
priveste masinile de spdlat vase, functia QuickSelect prezint&
consumatorului modul in care poate economisi apd si energie.
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Electrolux participa la actiuni in domeniul politicilor climatice
pentru a stimula schimbarea

In calitate de lider in domeniul politicilor climatice in industria de electrocasnice, Electrolux are un rol cheie in a
stimula actiunile de combatere a schimbarilor climatice aldturi de organizatii care impdrtdsesc aceleasi valori.

Lider in domeniul actiunilor de combatere a schimbdrilor
climatice

Panad la sfarsitul anului 2021, Electrolux si-a redus emisiile
absolute de gaze cu efect de serd aferente obiectivelor 1 si 2
din cadrul operatiunilor sale cu 78% fatd de 2015, inregistrand
progrese cdtre indeplinirea obiectivului nostru bazat pe stiintd
(SBT) de reducere a acestora cu 80% pand in 2025 si catre
obiectivul nostru de a avea operatiuni neutre din punct de
vedere climatic pand in 2030. Electrolux si-a redus emisiile de
gaze cu efect de serd aferente obiectivului 3 pentru produsele
vandute cu 20% in 2021 comparativ cu 2015, inregistrand
progrese spre obiectivul SBT de 25% pdnd in 2025.5.

n 2021, Electrolux a fost recunoscutd pentru exemplul de
leadership dat in domeniul sustenabilitatii, obtinénd
prestigiosul calificativ A pentru actiunile sale de combatere a
schimbdrilor climatice si de protejare a resurselor de apd. De
asemeneaq, Electrolux a fost recunoscutd de organizatia non-
profit CDP si ca lider al implicdrii furnizorilor. Indicele de
sustenabilitate Dow Jones (S&P) a desemnat Electrolux ca lider
global in domeniul sustenabilitdtii.

Parteneriate pentru combatarea schimbdrilor climatice
LElectrolux este hotdratd s& atingd neutralitatea in materie de

emisii de dioxid de carbon la nivelul intregului lantt valoric. Dar,
deoarece Electrolux nu poate face acest lucru de una singurg,
parteneriatele sunt esenttiale pentru a determina schimbdari
sistemice”, spune Vanessa Butani, vicepresedinte Grup
Sustenabilitate.

n 2021, Electrolux s-a folosit de pozitia sa pentru a solicita
mdsuri mai riguroase si imediate in domeniul climatic, in special
la conferinta COP26 privind schimbdrile climatice din noiembrie.
De exempluy, Electrolux a participat la campania globald Race
to Zero (Cursa pentru emisii zero), sustinutd de ONU, pentru a
mobiliza adoptarea de masuri si a obtine sprijinul diversilor
actori din societate.

De asemeneq, Electrolux a solicitat liderilor si factorilor de
decizie de la summiturile COP26 si G20 s& ia mdsuri pentru a
limita cresterea temperaturii globale Ia 1,5°C, ca parte a coalitiei
+We Mean Business”. Codlitia include peste 600 de companii,
reprezentd@nd venituri de peste 2,5 trilioane de USD, si vina ca
r&spuns la ,codul rosu pentru umanitate” emis de Grupul
Interguvernamental pentru Schimbari Climatice (IPCC) pentru
riscul iminent de schimbdri climatice ireversibile.
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Fapte si cifre 2021

Aceastd sectiune prezintd planul Electrolux pand in 2030 si urmdtorii pasi
necesari pentru atingerea fiecdrui obiectiv din cadrul programului ,For the
Better” pdnd in 2030. De asemeneaq, sectiunea evidentiazd si progresele
importante inregistrate in ceea ce priveste obiectivele noastre in 2021.

Sa fim o companie neutrd din punct de vedere climatic si sa desfdsuram operatiuni

curate, eficiente din punct de vedere al resurselor

Planul pana in 2030

Pasii urmatori

Reducerea amprentei noastre de CO2
cu 85% pdand in 2025 (nivel de referintd
2015) si indeplinirea obiectivului de a
avea operatiuni neutre din punct de
vedere climatic pand in 2030.

Continuarea inventarierii amprentei
combustibililor fosili utilizati in cadrul

operatiunilor noastre. Elaborarea unui plan
global bazat pe echipamente si procese ce

nu utilizeazd combustibili fosili..

Imbunatatirea eficientei energetice a
unit&tilor de productie si a depozitelor
noastre cu 12,5% pand in 2025 (nivel de
referintd 2015).

Continuarea certificarii Green Spirit
2.0 si a schemei de certificare a
managementului energetic.

Imbundtdatirea eficientei consumului de
apd in cadrul unitdtilor de productie si
depozitelor noastre cu 25% pénd in 2025
(nivel de referinta 2015) in zonele care se
confruntd cu deficite de apd, pand cand

unitdtile ating niveluri optime de eficientd.

Implementarea planului nostru bazat pe
evaluarea riscului de apd analizat de
WWEF pentru reducerea amprentei
noastrd de productie.

Cresterea proportiei de energie
regenerabild pentru operatiunile
noastre la 65% pand in 2025.

Continuarea utilizarii de energie electricd
din surse regenerabile certificate.
Continuarea utilizarii biocombustibililor si a
electrificdrii proceselor.

Obtinerea certificarii Zero Waste
to Landfill de la terte parti pentru
toate unitdtile de productie pand
in 2025.

. in grafic Necesitd mdsuri suplimentare . Nu se afla O Proiect care inc& nu a inceput
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Continuarea procesului de certificare.

in grafic

Zero deseuri transportate
la gropile ecologice

97%

din totalul deseurilor produse de
unitatile noastre de productie au
fost fie reutilizate, fie recuperate.
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9 Sd actiondam etic, sa fim lideri in domeniul diversitdtii si sa respectdm drepturile omului

Qi grafic

Planul pana in 2030

Pasii urmatori

Continuarea dezvoltdrii unei aborddri
la nivel de grup in ceea ce priveste
drepturile omului si asigurarea unui
management puternic al problemelor
legate de drepturile omului

Continuarea  evaludrilor  locale  si
monitorizarea planurilor de actiune
rezultate in urma evaludrilor.

Dezvoltarea unei culturi organizationale
bazate pe eticd, integritate si respect,
asigurdnd o conducere care
demonstreazd si incurajeazd incluziunea
si responsabilitatea. Acest lucru va
promova un mediu in care oamenii se
simt in sigurantd s& vorbeascd deschis.

Implicarea liderilor de la toate nivelurile in
diverse activit&ti pentru a dezvolta o
culturd etica.

Toti angajatii din toatd organizatia
trebuie instruiti cu privire la codul de
conduitd si politicile cheie relevante.

Luarea de mdsuri proactive pentru ca
diferitele elemente ale programului
global de conformitate anticoruptie s&
fie implementate in mod eficient.

Alinierea si consolidarea eforturilor de
prevenire a coruptiei in cadrul companiei
prin diverse metode, inclusiv cursuri e-
learning si instruire fatd in fatd.
Accentuarea mesajului de tolerant& zero
pentru mit& si coruptie la nivelul intregii
organizatii.

Asigurarea mijloacelor necesare
pentru a deveni lideri in industrie in
domeniul diversitdtii si incluziunii prin
dezvoltarea si implementarea unui
plan la nivel mondial.

Stimularea progresului prin cei trei piloni
ai obiectivelor noastre D& —
diversitate, includere si tratament egal.

Electrolux va fi lider in domeniul
sandatdtii si sigurantei in industria de
electrocasnice, indiferent de locatia
unde ne desf&surédm activitatea.

Continuarea reducerii frecventei
accidentelor. Obtinerea unei certificdri
de sigurantd pentru unitdtile noastre de
productie.

Continuarea investitiilor in comunitdtile
in care activém din intreaga lume.

Continuarea adaptdrii, recredrii si lansdrii
de programe de investitii comunitare prin
Fundatia Electrolux pentru alimente si
partenerii s&i.

Necesitd mdsuri suplimentare . Nu se aflg O Proiect care incd nu a inceput

in grafic
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Diversitate si incluziune
Electrolux a stabilit obiective la
nivel de grup pentru diversitate si
incluziune.
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@ grafic
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e Sa stimulam sustenabilitatea lantului de aprovizionare

Planul pana in 2030

Pasii urmatori

Asigurarea conformitdtii cu principiile
Electrolux a furnizorilor nostri directi de
componente, produse finite, produse si
servicii licentiate. Implicarea in zone
geogrdfice si initiative cu prioritate
ridicatd de-a lungul lantului de
aprovizionare.

Utilizarea noi noastre strategii si organizari
de aprovizionare pentru a creste
acoperirea bazei noastre de aprovizionare
si pentru a determina implicarea ambelor
parti si pentru a stimula performanta
furnizorilor prin proiecte dedicate de
imbundtdtire a acestora.

Angajamentul furnizorilor de a
dezvalui si de a reduce emisiile
Tn 2021, am obtinut angajamentul
celor mai buni 280 de furnizori ai
Electrolux de a dezvdlui emisiile
acestora si de a stabili obiective

Asigurarea transparentei lanturilor de
aprovizionare cu minerale si materiale din
zonele cu risc ridicat, depunénd eforturi
pentru formarea unui lant de
aprovizionare fard conflicte pand in 2025.

Continuarea imbundtdtirii ratei de rdspuns
a furnizorilor in cadrul sondajelor noastre
anuale si promovarea unui lant de
aprovizionare f@r& conflicte.

prin Programul CDP pentru
lanturile de aprovizionare.

Stimularea performantei de mediu a tuturor
furnizorilor strategici pe criterii cheie, pentru
a-i ajutd devind neutri din punct de vedere
climatic pand in 2030. Scopul final este
obtinerea unui lant de aprovizionare neutru
din punct de vedere al emisiilor de carbon
pand in 2050.

Cresterea proportiei de furnizori care
s& se angajeze sd raporteze la CDP.

Initierea cooperdrii cu furnizorii pentru
abordarea riscurilor legate de
resursele de apd.

280

Dezvoltarea de parteneriate cu
furnizori din toate categoriile care s&
contribuie la prioritdtile de
sustenabilitate ale Electrolux.

Extinderea utiliz&rii instrumentelor de
management al furnizorilor pentru principalii
nostri furnizori, stabilirea obiectivelor de
imbundtdtire si lansarea de proiecte pilot
pentru furnizorii cheie selectati.

Continuarea eforturilor de a integra performanta

de sustenabilitate in evaludrile furnizorilor.

Reducerea la jumdtate a emisiilor
noastre generate de transport pand
in 2025 si atingerea obiectivului de
neutralitate climatic pand in 2030.

Testarea de combustibili regenerabili si
electrificarea flotei de transport.

Continuarea implementdrii cardurilor de
punctaj de mediu in procesul de licitatie
pentru serviciile de transport dedicate.

Colaborarea cu partenerii logistici pentru a
face schimb de/discuta despre cele mai bune
practici si pentru a implementa initiative de
reducere a emisiilor generate de transport.

° Sa fim lideri in domeniul solutiilor eficiente energetic si al utilizdrii resurselor

Planul pana in 2030

Pasii urmatori

Sa fim lideri in domeniul eficientei
produselor pentru categoriile si
pietele cheie pand in 2030.

Continuarea furnizarii de produse mai
eficiente pentru a indeplini noile
standarde stricte de eficient& energetica
din UE si Brazilia.

Gama Verde
Produsele cu cele mai bune
performante energetice si de consum

Continuarea dezvoltdrii de produse cu
performante mai bune de mediu, cu
accent pe eficienta energeticd si a
consumului de apd.

Continuarea integrdrii proceselor de
performantd de mediu in cercetarea si
dezvoltarea produselor. Continuarea utilizarii
unei treimi din bugetul nostru de cercetare si
dezvoltare pentru inovarea sustenabilé a
produselor noastre pentru eficientizarea
consumului de apd& si a energiei.

de apd au reprezentat 19% din totalul
unit&tilor véndute si 31% din profitul
brut aferent produselor de consum in
2021.

Continuarea stimuldrii pietei de produse
eficiente prin campanii de constientizare
dedicate consumatorilor si prin integrarea
sustenabilitdtii in marcile Grupului.

Utilizarea influentei noastre globale pentru
a inspira si educa consumatorii cu privire la
viata sustenabild la nivel global.

in grafic

19%/31%

Necesitd md&suri suplimentare . Nu se aflé O Proiect care inc& nu a inceput
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e Sa oferim produse si solutii de afaceri cu circularitate ridicata

Planul pana in 2030

Pasii urmatori

Acolo unde este posibil, s& inlocuim
utilizarea materiilor prime virgine cu
materiale reciclate in produsele
noastre.

Extinderea parteneriatelor strategice
cu furnizorii. Valorificarea experientei
din Europa in alte regiuni. Elaborarea
unui plan defalcat pe etape cheie
pentru atingerea obiectivelor pentru
2030..

Cresterea proportiei de plastic
reciclat utilizat pénd la 50% pand in
2030.

Axarea pe eforturile de achizitie si
cercetare si dezvoltare care s& permitd
introducerea plasticului reciclat in mai
multe aplicatii. Imbundtdtirea si
dezvoltarea comunicdrii din jurul
produselor Electrolux realizate din
materiale reciclate. Addugarea mai
multor aplicatii estetice.

Reducerea amprentei de carbon a
otelului in cadrul productiei Electrolux,
de exemplu prin cresterea cantitdtii
de otel reciclat.

Continuarea utilizarii experientei din
America de Nord in alte regiuni si
identificarea furnizorilor de otel reciclat
din afara Americii de Nord. Elaborarea
unui plan pentru obtinerea de otel cu
amprent& de carbon mai micd.

Identificarea si evaluarea
modelelor de afaceri circulare
relevante care pot fi extinse.

Continuarea identificarii si evaludrii
initiativelor cu scopul de a le
extinde pe cele mai de succes.

° Sa elimindm materialele ddundtoare

Planul pana in 2030

Pasii urmatori

Implementarea unui sistem global de cea mai
bund calitate pentru imbundtdtirea controlului

substantelor chimice de-a lungul lantului
complex de aprovizionare si colaborarea cu
furnizorii pentru inlocuirea substantelor
chimice care prezint& motive de ingrijorare.

Extinderea acoperirii declaratiilor
furnizorilor privind substantele chimice
in regiunile in care ne desfasurédm
activitatea.

Ridicarea stachetei in ceea ce priveste
cerintele chimice, tinédnd cont de noile
descoperiri stiintifice.

Actualizarea anuald a Listei Electrolux
de materiale restrictionate.

Eliminarea gazelor cu efect de ser&
cu impact ridicat din produsele
noastre.

Continuarea elimindrii treptate la nivel
global a gazelor cu efect de ser& cu
impact ridicat din aparatele de aer
conditionat, de conservare a
alimentelor si ingrijire a tesaturilor.

Necesit& mdsuri suplimentare . Nu se afl& O Proiect care incd nu a inceput

in grafic
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Plastic reciclat
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Eliminarea materialelor ddundtoare
Am finalizat conversia unit&tilor de
productie din America de Nord pentru
a inlocui hidrofluorocarburile (HFC)
utilizate ca agent de expandare cu
ciclopentanul.
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o Sa facem din alimentatia sadndtoasa si sustenabila alegerea preferata

Planul pana in 2030

Pasii urmatori

Lansarea de solutii imbundtdtite de
conservare a alimentelor, care sd ajute
la reducerea risipei alimentare si s&
mentind calitatea alimentelor.

Continuarea eforturilor de inovare si
dezvoltarea de noi produse si solutii,
care sd& ajute la reducerea risipei
alimentare si s& mentind calitatea
alimentelor.

Oferirea consumatorilor de functionalitgti
care s& i ajute sd utilizeze mai eficient
resursele alimentare in timpul gdtitului.

Functionalit&tile intuitive pentru consumatori
reprezint&d domeniul cheie de inovare in
cercetare si dezvoltare pentru viitor.

Lansarea de solutii de produse care sa
ajute la imbundtdtirea experientelor in
bucdtdrie pentru un gdtitul mai sustenabil
si adoptarea unor obiceiuri alimentare
mai bune prin oferirea de sprijin si sfaturi
practice.

Lansarea in continuare de noi solutii
care s@ ajute consumatorul in
domeniul alimentatiei sustenabile.

Incheierea de parteneriate cu experti in
alimentatie si risipa alimentard pentru a
incuraja diseminarea cunostintelor si

Continuarea dezvoltdrii parteneriatelor
noastre existente si investigarea noilor
oportunitdti de parteneriat.

pentru a inspira oamenii din intreaga lume.

Promovarea alimentatiei mai séndtos si
mai sustenabile prin intermediul Fundatiei
Electrolux pentru alimente, inclusiv
educarea a 300.000 de oameni cu privire
la alimentatia sustenabild pand in 2030.

Continuarea eforturilor noastre al@turi
de Fundatia Electrolux pentru alimente
si partenerii sdi.

Inovatie

Frigiderul cu inverter NutriFresh
mentine temperatura stabild, reduce
pierderile de apd si asigurd o
umiditate mai mare pentru a pdastra
alimentele proaspete mai mult timp
utilizand cu o treime mai putind
energie decdt alte frigidere de pe
piatd.

Sd protejam hainele pentru ca sa reziste de doud ori mai mult, dar cu jumdatate
din impactul asupra mediului.

Planul pana in 2030

Pasii urmatori

Sprijinirea consumatorilor la prelungirea
duratei de purtare a hainelor lor si la
ingrijirea mai eficientd a acestora, in
general.

Continuarea livrdrii de produse, solutii si
campanii care sd ii ajute pe consumatori
s& aib& mai multd grij& de hainele lor.

Sprijinirea reducerii impactului
asupra mediului a proceselor de
ingrijire a imbr&c&mintei.

Continuarea furnizérii de produse, solutii si
campanii care sd ii ajute pe consumatori s&
reducd impactul asupra mediului al
comportamentelor lor de spdlat rufe.

ingrafic

Necesitd mdsuri suplimentare . Nu se afld O Proiect care inc& nu a inceput

Inovatie

Noul tambur de la Electrolux cu
design tip ,pernute” face hainele sd
alunece usor pe suprafata acestuia,
asigurdnd astfel o ingrijire
semnificativ mai delicatd a hainelor,
care reduce uzura. Designul a
castigat premiul german pentru
design Red Dot in 2021.
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e Sd facem fiecare casd un loc mai séindtos in care oamenii sd se simtd bine,
dar cu jumatate din amprenta de carbon

Planul pana in 2030

Pasii urmatori

Promovarea de obiceiuri mai bune de
ingrijire a casei, oferind solutii care s&
indrume activ consumatorii cdtre
adoptarea de obiceiuri mai sustenabile
pentru ingrijirea caselor lor.

Continuarea dezvoltdrii de solutii care
s& permitd consumatorilor s& adopte
obiceiuri mai sustenabile de ingrijire a
caselor lor.

Inovatie
Purificator apd Pure 4X — o noud
® generatie de purificatoare electronice

pentru apd cu functie de rdcire,
dezvoltat de divizia Electrolux din

Depunerea de eforturi pentru a creste
gradul de constientizare a problemelor
legate de igiena aerului si a apei si
pentru a ne asigura c& solutiile oferite
sunt eficiente si accesibile pe scard
largd.

Continuarea eforturilor de crestere a
gradului de constientizare a problemele
legate de igiena aerului si apei.
Continuarea valorificarii colabordrii

intersectoriale in contextul produselor
destinate ,confortului casei”.

America Latind. Designul sdu subtire a
[ ) e
redus cantitatea de plastic din fiecare
produs cu 27%. Un singur filtru Pure
4X asigurd 3.000 de litri de apa
purificatd, economisind efectiv 6.000

Continuarea introducerii de inovatii
care sd le permité consumatorilor s&
reducd impactul asupra mediului al
aparatelor electrocasnice in timpul
utiliz&rii, pentru a reduce decalajul
dintre nevoia de confort si protejarea
planetei.

Continuarea proceselor de inovare pentru
a permite consumatorilor sd-si reducd
impactul asupra mediului.

Consolidarea parteneriatelor cu furnizorii
nostri pentru a asigura un rdspuns unitar in
ceea ce priveste reducerea impactului
asupra mediului.

Obiectivele climatice Electrolux

() de sticle de plastic de jumdtate de
litru.

Pana la sfarsitul anului 2021, am redus emisiile de gaze cu efect de ser& asociate obiectivelor absolute 1si 2 cu 78% fat& de 2015 si ne apropiem cu pasi
repezi spre obiectivul nostru de reducere cu 80% pand in 2025 si de cel de 100% pand in 2030. Pentru mai multe informatii despre emisiile asociate
obiectivelor noastre 1si 2, consultati sectiunea dedicatd obiectivului transformdrii Electrolux intr-o ,companie neutrd din punct de vedere climatic, care s&
desfasuroare operatiuni curate, eficiente din punct de vedere al resurselor”.

Emisiile Electrolux bazate pe tinte stiintifice (SBT) asociate obiectivului 3 au scdzut cu peste 20% de la 52 de milioane de tone metrice CO> in 2015.

Planul pana in 2030

Pentru mai multe informatii, consultati obiectivele aferente

Sa fim lideri in domeniul eficientei produselor pe cele mai importante piete .

ale noastre.

S& fim lideri in domeniul solutiilor eficiente energetic si al utilizdrii resurselor

Sd elimindm gazele cu efect de serd cu impact ridicat din produsele noastre.

S4 elimindm materialele ddundtoare

S& imbundtdtim eficienta operatiunilor si a lantului nostru de aprovizionare. .

Sa fim o companie neutrd din punct de vedere climatic si sd desfasurdm operatiuni
curate, eficiente din punct de vedere al resurselor

S& crestem ponderea energiei regenerabile pentru operatiunile noastre la 65%. .

in grafic
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Sa fim o companie neutrd din punct de vedere climatic si s desfasurdm operatiuni
curate, eficiente din punct de vedere al resurselor

Necesitd mdsuri suplimentare . Nu se afl& O Proiect care inc& nu a inceput
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LANTUL NOSTRU VALORIC

Efectele de-a lungul lantului valoric

O privire de ansamblu asupra lantului valoric din punct de vedere al sustenabilitdtii ne ajuta
sd identificdm modul in care ne putem gestiona cel mai bine impactul si sd credm valoare
optima.

@)
Sfarsitul ciclului
de utilizare

X

Dezvoltarea
produsului

({P‘J
Utilizarea

de cdtre
consumator

s

Furnizori

1\

Operatiuni
Electrolux

Transport
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LANTUL NOSTRU VALORIC

Dezvoltarea
produsului

Colaborarea stransd intre
departamentele de Design,
Marketing si Cercetare si
Dezvoltare permite noilor
produse sd ofere
consumatorilor cele mai bune
experiente si performante de
mediu de top.

Furnizori

Colaborarea cu furnizorii ne
protejeazd standardele si
dezvoltd capacitdtile
furnizorilor de a-si imbundtati
in continuare performanta in
materie de sustenabilitate.

Operatiuni
Electrolux

Depunem eforturi pentru a
reduce amprenta de mediu a
operatiunilor noastre, pentru a
mentine standarde etice si
conditii de muncd ridicate,
precum si pentru a avea un
impact pozitiv asupra
comunitdtilor locale.

Transport

Transportul produselor
noastre emite mai mult CO2
decat totalul operatiunilor
noastre.

Generarea de valoare
Produsele cu performante de
mediu de top oferd clientilor
valoare in conformitate cu
strategia noastrd de afaceri,
reducand in acelasi timp
impactul negativ asupra
mediului

Generarea de valoare
Implementarea
standardelor noastre
sprijind drepturile omului si
ridicd standardele de
mediu, de muncd si
economice - in special pe
pietele emergente.

Generarea de valoare
Electrolux genereazd beneficii
sociale prin furnizarea de
locuri de muncg, transferul de
cunostinte, crearea de
oportunitati economice si
implicarea comunitdtii locale.

Generarea de valoare
Abordarea problemei emisiilor
generate de transport
contribuie la atingerea
obiectivelor noastre climatice si
sprijind furnizorii in eforturile lor
de imbundtdtire a standardelor
de mediu si de muncd.

Capacitatea de a influenta: Ridicatd
Impact: Ridicat

Capacitatea de a influenta: Medie
Impact: Mediu

Capacitatea de a influenta: Ridicatd
Impact: Mediu

Capacitatea de a influenta: Medie
Impact: Mediu

~ - .
Vanzari

Etichetarea energeticd si de
performantd, precum si
comunicarea privind problemele
de sustenabilitate ne permit s&
crestem gradul de constientizare
al consumatorilor cu privire la
eficienta utilizdrii resurselor si
produselor.

Utilizarea de catre

consumator

Intrucat principalele efecte asupra
mediului ale produselor noastre apar
in timpul utilizarii acestora, eficienta
energeticd a produselor si eficienta
consumului de apd reprezintd

prioritatea numarul 1 pentru Electrolux.

Sfarsitul ciclului de

utilizare

Legislatia privind reciclarea
electrocasnicelor a inceput sd fie
introdusd din ce in ce mai mult pe

piete, iar cercetarea noastrd de piatd
indicd faptul cé reciclarea a devenit o
prioritate majord pentru consumatori.

Generarea de valoare
Promovarea transparentei si a
ofertei noastre eficiente de
produse contribuie la obiectivele
de sustenabilitate ale
comerciantilor si la alegeri mai
sustenabile ale consumatorilor.

Generarea de valoare
Furnizarea de produse eficiente,
cresterea gradului de
constientizare al consumatorilor
si cresterea conectivitatii
aparatelor pot ajuta la
contracararea emisiilor globale
de CO2 in crestere, reducand in
acelasi timp risipa alimentard si
uzura hainelor.

Generarea de valoare
Dezvoltarea de sisteme
eficiente din punct de vedere
al utilizarii resurselor, cu circuit
inchis, creste gradul de
reutilizare al materialelor si
reduce cantitatea de deseuri
care ajung la gropile
ecologice.

Capacitatea de a influenta: Scdzuta
Impact: Ridicat

Capacitatea de a influenta: Scdzuta
Impact: Ridicat

Capacitatea de a influenta: Scazutd
Impact: Mediu
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stenabilitatii in

Justrial.

2002
Formalizarea angajamentelor de
responsabilitate sociald corporativa si
implementarea codului de conduita la
locul de muncad.

2003
Electrolux se aldturd Pactului Global al
ONU.

2004

Implementarea listei de materiale
restrictionate Electrolux.
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este inclusd
e Dow Jones

i Noua tintd de carbon de reducere la
~ jumatate a impactului nostru asupra climei
pénd in 2021, comparativ cu 2005.

2016

infiintarea Fundatiei Electrolux pentru
alimente si lansarea parteneriatului ,Feed the
Planet” aldturi de Worldchefs si AIESEC.

2018

Electrolux a fost una dintre primele 100 de
companii cu un obiectiv bazat pe stiintd
recunoscutd cd a indeplinit obiectivele
climatice ale Acordului de la Paris.

2021

Electrolux a fost recunoscutd de catre
organizatia globald non-profit CDP pentru
actiunile sale de leadership in domeniul
sustenabilitatii, obtindnd un punctaj prestigios
pentru masurile sale privind clima si resursele
de apd, precum si pentru pozitia sa de lider in
cadrul initiativei de implicare a furnizorilor.

SUSTENABILITATEA ELECTROLUX IN 2021 - PE SCURT



Premii si distinctii

Performanta de sustenabilitate a Grupului ajutd la consolidarea relatiilor cu
investitorii si consumatorii noi si existenti. Anul trecut, angajamentul nostru fatd de sustenabilitate
a fost recunoscut de:

CDP pentru clima si apd

Tn 2021, Electrolux a fost recunoscutd de cdtre organizatia globald non-profit CDP pentru actiunile
sale de leadership in materie de sustenabilitate, obtindnd prestigiosul calificativ A pentru actiunile
sale privind clima si resursele de apd, precum si pentru pozitia sa de lider in cadrul initiativei de
implicare a furnizorilor. Electrolux a fost inclusd in ultimii sase ani pe lista CDP de companii de top
care contribuie la combaterea schimbarilor climatice si din 2020, pe lista de companii care
contribuie la protejarea resurselor de apd.

Indicele global de sustenabilitate DowJones

Electrolux este inclusd in raportul Dow Jones privind indicele de sustenabilitate (DJSI) la nivel
mondial si european. Manijit Jus, Director global Cercetare si Date, ESG, S&P Global: ,Felicitdm
Electrolux pentru includerea sa in raportul global DJSI. O astfel de distinctie DJSI reflectd pozitia
de lider a companiei in domeniul sustenabilitdtii in industria dumneavoastrd. Avand in vedere
numarul record de companii care au participat la evaluarea sustenabilitdtii corporative pentru
2021, dar si regulile mai stricte pentru includere in acest an, acest lucru va diferentiazd si va
recompenseazd angajamentul continuu fatd de oameni si planetd”.

SAM, acum parte a S&PGlobal

Electrolux a primit premiul SAM Silver Class in cadrul evaludrii sustenabilitatii corporative (CSA)
desfasurate de SAM pentru 2021. In fiecare an, peste 3.400 dintre cele mai mari companii din
lume sunt invitate s& participe la CSA desf&surat de SAM. in cadrul fiecdrei industrii, companiile
clasate in top 5% primesc premiul SAM Silver Class. Punctajele CSA de la SAM reprezintg, de
asemeneq, si baza pentru includerea companiilor in prestigiosul raport Dow Jones privind
indicele global de sustenabilitate (DJSI). Electrolux este membru DJSI la nivel mondial.

“ E;;rjunes Sustainability Yearbook
“‘CDP Sustainability Indices
e R —— Posrarnd oy tha SF Cistal L5k SEP Global
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Cititi articolul complet aici

Pentru a citi online raportul complet de sustenabilitate Electrolux, accesati:
electroluxgroup.com/sustainabilityreports/2021

Concept, text si productie
Departamentul de Grup pentru
sustenabilitate Electrolux si
Springtime-Intellecta.
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http://electroluxgroup.com/sustainabilityreports/2021

Misiunea Electrolux

Imbunétatim viata de zi cu zi reinventand experientele consumatorilor privind gustul, ingrijirea si
confortul casei, fdcand viata mai pldcutd si mai sustenabild pentru milioane de oameni.

Oferta noastra

Electrolux este lider global in domeniul electrocasnicelor. Reinventdm experientele privind gustul,
ingrijirea si confortul casei pentru o viatd mai pldcutd si mai sustenabild in intreaga lume. Oferim solutii
gdndite atent, inovatoare si sustenabile, sub mdrci bine stabilite, inclusiv Electrolux, AEG si Frigidaire.

Vanzdari pe regiuni

Piete principale M Piete emergente

399 39% 5%
3%

16%
5%

6 126 120 52.00

de milioane de produse miliarde de SEK din vanzdari de piete de angajati
véndute anual
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Telefon: +46 8 738 6000 Website: electroluxgroup.com

Pentru mai multe detalii si date complete de performantd, consultati raportul nostru GRI si de
sustenabilitate:
www.electroluxgroup.com/sustainabilityreports/2021
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